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前言

设计美学是一门新的学科，旨在将美学融入设计，以美学来指导设计。
设计专业日常教学中艺术教育所涉及的审美训练是远远不够的。
值得强调的是，即使专门的审美训练，也并不等于美学训练。
审美还只是美学中一个远远不能说最为重要的内容。
所以，设计所需要的美学，是在一个更高的层次上，一方面促使设计师建立起自觉的审美意识，使设
计作品更趋合于人们的审美心理，引发人们的情感反应，建立起良好和谐的人、物关系，帮助人们走
向“乐生”的人生境界：另一方面促使设计师具有自觉的人文关怀意识，从人与自然、人与社会、人
与宇宙的关系等更为广阔的视野上去思考设计，自觉参与到精神生活、思想生活的建构之中，提高设
计的精神品位，超越对单纯物性与世俗功利的追求，帮助人们走向更为自由的精神境界。
这个使命既严肃、沉重，但又那么令人鼓舞、激动！
如果真是如此，那么，设计不就是在创造一种美，一种舒适，一种快乐的心情，一种美好的人生吗？
第亚尼说：“设计一向处于主导我们文化的两个极之间，一极是技术和工业现实，另一极是以人为尺
度的生产和社会乌托邦。
”。
那么，就让我们满怀着创造的激情，加入那虽然缥缈却美好的乌托邦的建构之中去吧！
本书只能算是一本导论性的著作，希望在我们的设计思维中加上美学的一环。
全书一共有十个方面的内容，实际上可以分为三个部分。
第一部分包括导论与第一章，是对美学的一个简要的介绍，顺势探讨设计中的美学问题，为了更好地
阐释这些问题，先期对几个重要的术语美、趣味、设计、设计美做了简要的分析。
第二部分包括第二章、第三章、第四章、第五章、第六章，可以说是设计美学的一个总论，主要涉及
设计师的美学身份、形式美、用与饰的关系、知觉与使用过程中的移情、非物质社会的非物质设计等
问题。
第三部分包括第七章、第八章和第九章，根据传统所分的视觉传达设计、产品设计和环境设计等设计
的三大类型的不同特点，分而论之，涉及图像的意义、产品语义和环境意象等问题。
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内容概要

设计的发展一般与社会文化，科学技术的发展及进尚潮流的变化同步，因此，设计教育总是处在动态
的发展之中。
本书内容包括：课程教学大纲，导论，几个关键词，设计师的美学身份，用与饰等。
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作者简介

田春，广州美术学院副教授、博士后，从事设计史、美学教学与研究。
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章节摘录

插图：第一章 几个关键词一、美美不是一种孤立的存在，需要我们从具体鲜活的审美现象中去找寻。
“请你们仔细地观察地暖春回、晨光熹微，你们必定会观察到美。
请你们侧耳倾听鸟儿鸣啭、枝叶淅簌、小溪淙淙的流水，你们一定会听出美。
请你们看看孩子的温顺、青年的活泼、壮年的气力、老人的智慧，你们一定会看到美。
请歌颂那水仙花般的明眸，玫瑰花似的脸颊，罂粟花样的小嘴，那被歌颂而引以为荣的就是美。
请赞扬身段像嫩枝般的柔软，颈项如象牙似的白皙，长发同夜色一样黑，那受赞扬而感到快乐的正是
美。
”“忧心忡忡的、贫穷的人对最美丽的景色都没有什么感觉；经营矿物的商人只看到矿物的商业价值
，而看不到矿物的美和独特性；他没有矿物学的感觉。
”对这两段话加以对比分析之后，我们可以得出如下几点结论：（一）美在具体的意识对象身上从第
一段话中可以看出，美在具体的对象身上。
面对诗人眼中的一片美丽的风景，为什么忧心忡忡的穷人从中发现不了美？
显然，他的注意力被其他的东西所牵扯，致使他对此没有感觉。
看来，具体的对象还必须成为感觉意识中的对象。
从现象学的观点来看，审美对象的形成，的确需要审美知觉的观照。
举例来说，达·芬奇的名作《蒙娜丽莎》在搬运的过程中，对于搬运工而言，这幅著名的艺术作品与
他经历过的其他物品没有任何区别，甚至更让他觉得讨厌，因为他一再被叮嘱要小心保护。
同理，一片风景、一幅风景画，都要依待审美知觉，成为知觉活动中的意识对象，才能最终成为审美
对象。
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后记

本书是将美学理论融入设计实践的一个尝试。
同类著作中的许多疑难问题，在此致以深深谢意。
陈鸿雁、姜涛、陈虽多，但与笔者之构想都有较大差异，故不揣浅陋，仍然要国兴、傅听、周羽、陈
伟炫六位硕士生帮助搜集了大量资料在众多著作之中添加一本，希冀对设计美学的教学与研究有和图
片，华南师范大学美术学院2003级艺术设计专业本科所裨益。
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编辑推荐

《设计美学》：广州美术学院艺术设计教程
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