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内容概要

　　随着人均GDP的持续增高，文化传承意识的日渐增强，国人对文化产品及服务的需求日趋旺盛，
中国正在发展成为“文化经济大国”。
中国艺术品市场作为一个日趋国际化的产业平台，将成为传承文化的有机载体，成为当代时尚文化的
推广旗帜，成为中外文化交流的纽带桥梁。
通过产业平台的延伸，带动制造业转型升级，带动现代服务业品质提升，带动旅游产业个性化发展，
带动城市生活美好升华。
总之，中国艺术品市场及其相关产业将在社会经济文化领域中占有更加重要的地位。
《2009中国艺术品市场年度报告》收录了中国艺术品市场的生态关系、2009年中国艺术品市场概况、
政府政策与行业规范等内容。
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章节摘录

　　（一）艺术保险的普遍缺失。
按国际惯例，艺术品保险范围包括艺术品失窃后的赔偿和损坏后的赔偿。
在国外艺术品保险比较发达的国家，通常每一种艺术运作的行为，每一种保障都是不同的一这样可以
针对艺术品所面对的危险性提供比较完整的保险方式。
安盛艺术品保险（AXA ART）是艺术品保险领域的国际知名企业，分支机构遍及世界发达国家和地区
，其运作经验和模式值得我们借鉴。
目前，我国白有的艺术保险服务，一般是由展览服务公司或艺术物流公司附设，通过他们与保险公司
的洽谈合作进行保险，尚没有独立、专门的保险公司直接承保个人艺术品，这主要在于艺术品保险本
身涉及较强的专业性和特殊性。
中国艺术品的投保意识同样亟待加强。
　　（二）艺术物流亟须专业化。
艺术物流在国外有数十年的历史，市场相当成熟，一般大型展会和博物馆级藏品交流展览都会请专门
的艺术物流公司来做。
中国艺术物流还属于起步阶段，除一些国家级博物馆采用专业艺术物流服务外，大量画廊、拍卖行、
美术馆、艺术家和收藏家仍以普通货物运输的方式运输作品。
而即便是国家级美术馆也仅仅在大型展览时才会采用这种。
昂贵的运输方式。
把艺术品当成货物运输，往往会出现一些纰漏，导致作品损坏。
国内艺术物流的瓶颈是收费较高和专业程度不足。
　　（三）展览展示的水平亟待进一步提高。
狭义的来说，艺术展览服务包括了展览工程、展具租赁，设计装饰、现场搭建等等。
更为全面的业务则包括了出入境事务、安排相关活动及协助办理签证等等。
国内专业性的艺术展览服务公司尚在少数，大多仍由一般的展览服务公司承接。
从目前来看，除了博览会和大型拍卖会以外，画廊等中小型展览组织方很少愿意请专业的艺术展览服
务公司提供服务。
　　（四）艺术仓储有待发展。
随着艺术品收藏投资成为热点，同时，艺术品对仓储和摆放环境要求较高，所以专业的艺术仓储有很
好的市场发展前景。
国际上，瑞士银行和德意志银行等均对其私人银行客户提供相关业务。
目前，国内出现了一些承担艺术仓储的公司或机构，但大多处于发展的初级阶段，有的仍依附于物流
公司，专业服务水平相对较低，跨界合作能力差，有的仓储设备简陋，无法达到客户的基本要求。
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