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内容概要

　　分销市场是近几年中国市场变化最大的市场，也是企业最关注的市场。
随着加入WTO的进程逐步深入，中国面临着一场轰轰烈烈的分销革命。
作者打破以往此类著作的窠臼，从全新的角度分析分销市场的环境、解析企业竞争中的分销思维、透
露不同竞争格局中企业的分销对策及其成效，堪称企业家进入市场的分销地图，具有极强的实践指导
意义。
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作者简介

　　杨谦，《成功营销》杂志社社长，北京商业管理干部学院副院长，教授，享受政府特殊津贴。
多年来从事分销领域的研究与实践，为数家大型企业做过全程营销策划与操作指导，尤其对分销新动
向有深厚研究，是我国公认的无店铺销售领域的权威。
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章节摘录

　　隐私权制度发展的一个重要态势是，对隐私权的保护呈现出国际统一化的趋势。
1966年联合国大会通过的《公民权利和政治权利公约》延续了1948年《世界人权公约》中关于对个人
的隐私、家庭、住宅和通讯不得加以任意和非法干涉的规定，1973年联合国秘书长在题为“尊重个人
隐私”的报告中也详细列举了现代生活对个人隐私所带来的冲击，强调对隐私权加以保护的重要性，
联合国将其作为一项基本人权，数次纳入国际公约条款。
　　美国《联邦隐私法案》对个人数据的保护有以下几个方面：　　1.个人数据资料的搜集　　联邦
政府或法律执行机关不得随意接触或使用个人资料，除非出于合法、正当的目的并经过正当法律的授
权。
如果上列机构违犯法律规定，当事人可以请求法院判决其承担相应的法律责任，并对当事人所遭受到
的损失予以赔偿。
　　法律执行机关在执行法律或在对刑事犯罪分子侦查的过程中，在获取资料时必须表明：收集人是
根据何种权（利）力来搜集资料的，资料的提供是出于相关人员的自愿还是法律执行机构采取了强制
性的措施后获得的，所搜集到的资料如何使用，个人不提供资料将要承担的后果等。
　　金融机构、财政部门对其在经营金融业务的过程中所接触到的、所使用和所保存的私人方面的资
料负有为材料的相对人保密的义务，在未经本人同意或授权的情况下，这些机构无权对外公布、泄露
，更不得用于谋取商业或其他方面的利益。
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媒体关注与评论

　　这是一份内容扎实、信息丰富的中国分销报告，它涉及到医药、出版、银行、邮政、石化、烟草
、电信、农资等行业，作者通过最新中国分销领域的十大事件、十大人物和十大特点中的典型案例，
全景式地解读发生在我们身边的这场分销变革，甚至对于我国传统行业涉足直销也有很多见解。
　　——《销售与市场》《成功营销》杂志社
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