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内容概要

　　现代社会学是一门探讨现代设计文化与社会之间的本质联系和相互作用，以及在设计产品和设计
现象中如何体现这些联系和作用的学科，成为设计艺术科学实验理论体系重要构成部分。
本书著者经过6年努力完成本课题，包括现代设计文化及其社会研究，设计对象与到人为本，设计与
社会，设计与社会公众心理，设计的社会沟通，设计的社会资源及其利用，设计与社会美育，社会的
设计研究与批评等主要部分。
全书随正文选配有精美插图168幅，几乎全部为20世纪各门类形态经典设计。
书后的译名对照表也为读者提供阅读方便。
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作者简介

章利国，男，1947年出生于上海，浙江安吉人。
1984年艺术美学研究生毕业，北京师范大学硕士。
1992-1994年由国家教委派遗留学于雅典美术学院和雅典大学。
现为中国美术学院美术史论系教授，美术理论教研室主任，研究生导师。
已出版《现代设计美学》、《造型艺术美学理论》等著作9种。
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书籍目录

总序“白马设计学丛书”序第一章 设计文化及其社会学研究  第一节 社会的设计文化    一、设计及其
形态    二、设计文化    三、设计的逻辑行程  第二节 设计文化的社会学研究    一、设计的文化价值与社
会价值    二、设计社会学的对象与意义第二章 设计对象与以人为本  第一节 设计——为社会公众的文
化创造    一、设计的社会公众对象    二、设计服务对象分类描述  第二节 以人为本设计的历史演变    一
、以人为本设计的含义    二、包豪斯以前的“以人为本”设计    三、包豪斯与现代主义设计    四、二
战后的以人为本设计  第三节 从以人为本到“天人合一”    一、设计与生态危机    二、“天人合一”的
设计第三章 设计与社会  第一节 设计与社会的相互关系    一、社会对设计的作用    二、设计的社会功
能    三、设计与社会的互动  第二节 社会的设计动力    一、公众的选择与参与    二、动力的组织与协调
第四章 设计与社会公众心理  第一节 设计与公众兴趣    一、公众需要与动机    二、公众兴趣及其激发  
第二节 设计的公共主题    一、母题与主题    二、公共主题与设计    三、设计思潮与设计运动  第三节 设
计个性与流行意识    一、设计个性    二、超前与引导    三、流行意识与复兴第五章 设计的社会沟通  第
一节 设计师与受众    一、传播、接受、交流与沟通    二、作为群体的沟通双方    三、设计沟通方式  第
二节 沟通的时空    一、时代历史情境    二、文化场    三、国际对话  第三节 设计与制造的沟通与互动    
一、设计群体和制造者    二、设计形态的联系    三、设计与制造互动    四、综合设计工程第六章 设计
的社会资源及其利用第七章 设计与社会美育第八章 社会的设计研究与批评主要参考文献译名对照表
后记
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