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内容概要

本书以市场营销学理论和方法为基础，从汽车销售领域的操作入手，辅以多种实例，详尽讲解整车销
售等专业技能知识，具有很强的实用性和实务性。
既可作为相关专业的教学用书，又可作为汽车销售行业的指导用书。
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