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内容概要

真正意义上的市场营销学形成于20世纪50年代的美国。
中国在20世纪90年代开始系统地引入、学习、研究和实践市场营销理论。
21世纪，随着中国市场经济的成熟与发展，市场竞争的态势会导致中国的市场营销实践与市场营销研
究更加广泛深入。
《市场营销学》正是在这种背景条件下，开始编著的。

在《市场营销学》的编著过程中，作者依据市场营销的核心理念与基本理论，结合中国转型时期的市
场特征，对国内外中文版本的市场营销学教材和专著进行了比较系统的研究。
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