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内容概要

本书是我国普通高等教育“十一五”国家级规划教材。
本教材适用于高职高专教育、在职人员培训及其他应用型人才的培养教育。

目前，市场营销的理论与实践得到了广泛的社会关注与重视。
国内市场国际化的趋势已经形成，市场环境日益复杂，市场竞争日益激烈，这使得企业必须不断提升
竞争的起点。
能否用现代营销理论与实际操作技术训练营销人员已经成为企业是否可以与国内外竞争对手一决高下
的关键所在。

高职院校是一线营销人才培养的主力机构，市场营销是经济管理专业的一门专业必修课，是一门实践
性和艺术性兼备的应用类学科，根据高职高专教育市场营销专业培养目标与教学特点的要求，本书围
绕“以企业营销工作的实际需要为主线，以理论服务于实践为出发点，以必需、实用为原则”进行编
写。

本书结构包括以下特色：第一，注重实例介绍、案例讨论和实践训练，启发学生对学习要点进行思考
、讨论；建立讲课、阅读、研讨、实操一体化模式，使高职高专的教学模式，即教师精讲、学生参与
、实训辅助得到更好的体现。
第二，注重使用材料的前沿性。
引用以及努力追随营销策划理论的新概念，压缩纯理论知识。
第三，突出本土化。
在内容安排上，大篇幅增加本国企业案例，重视与实践工作紧密相连的理论指导性，增加了本书的实
用性与新颖性，在一定程度上，可以引发读者思考中国特色的营销探索问题。
第四，在教材编写体系及案例运用、实际训练等方面，有意识地与营销师国家职业资格鉴定考试以及
中国市场营销经理考试相配合。
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