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内容概要

　　《高等院校设计专业系列教材：商业购物空间规划与设计》为高等院校环境艺术设计专业学生所
写的专业设计教科书，同时又希望成为建筑设计或商业营销专业及环艺设计师们的参考书。
　　商业空间环境作为城市公共空间环境的重要组成部分与广大市民的生活息息相关。
随着社会、经济的飞速发展，对商业空间环境的要求越来越高，购物空间是各类商业空间吋、面积最
大、人流最集中，对城市环境配套要求较高的空间分类，其规划与设计越来越多地影响人们的情感、
兴趣与生活质量。
随着信息化、数字化等现代通信、管理方式越来越多地介入人们的生活，应对未来的设计师加强这重
要空间环境设计的基本原理、基本设计思路和基本方法的设计进行培养和探讨。
　　《高等院校设计专业系列教材：商业购物空间规划与设计》的着眼点在于大中型综合百货商场的
室内外空间环境设计。
因为在各类购物空间中它是对环境艺术与室内设计要求最高、综合性最强、最具代表性的。
以它为起点，向上扩展可以参与城市商业街、区整体建设，向F延伸可以规划、设计各个商品销售单
元和专卖商店。
　　从商业营销和策划的角度进行设计，从经营者的角度去分析问题，这是环境艺术设计取得成功的
重要思想方法。
《高等院校设计专业系列教材：商业购物空间规划与设计》首先从营销的基本原则和顾客的购物心理
角度出发来关注环艺设计应该采取什么相应的对策，更加注重培养正确的设计思路。
　　理论联系实际，是《高等院校设计专业系列教材：商业购物空间规划与设计》努力追求的一大特
色。
由于笔者长期从事室内与环境艺术的教学与设计工作，并参与和上持过几个大中型商场甚至是著名品
牌的综合商场的环境艺术和室内外装饰设计，因此力图在《高等院校设计专业系列教材：商业购物空
间规划与设计》中对商业空间营销与心理、人体上学及对商场环境和功能之间的关系进行一个系统的
、全面的叙述与展示。
不仅从理论上、功能上、原则l：去分析和论述，而且从综合商场的空间环境入手，全面介绍外立面环
境与室内设计，门厅与中庭、营业厅的平面与功能布局分析，扶梯与楼梯、顶棚与地面、柱面与墙面
、陈列柜架与展台、广告与标志等的设计原理，注意事项与实例分析，努力使《高等院校设计专业系
列教材：商业购物空间规划与设计》在完整性的系统性、理论性与实践性、教学运用与设计运用等方
面相结合。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<商业购物空间规划与设计>>

作者简介

　　韩放，中国建筑装饰协会会员、中国建筑学会室内设计分会会员、广东建筑装饰行业协会常务理
事、全国首批高级室内建筑师。
现任广州大学美术与设计学院副教授，高级工程师。
并兼任广州大学建筑设计院（建筑设计甲级资质）环境艺术设计研究所所长。
著有两部专著，发表20余篇论文或作品，并有多项室内设计作品在全国各类大奖中获奖。
　　韩金晶，西安美术学院装潢设计系毕业。
2008年至今在广州美术学院视觉传媒与动漫学院攻读硕士学位。
参与第九届中国艺术节海报设计，广州地铁五号线前期策划等多个项曰。
设计作品曾参加“靳埭强设计奖”，中国大学生广告大赛“武当山旅游区规划”策划类、第11届白金
创意大赛包装类等比赛并获得奖项。
论文《基于岭南地域文化视角下的广告设计》在《艺术探索》杂志上发表。
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章节摘录

　　第五节顶棚　　1.设计要点　　（1）总体布局应与平面相一致，密切配合平面设计的功能分区，
充分发挥顶棚对空间的界定作用，合理划分出各个销售展区的空间层次和引导顾客流向。
　　（2）顶棚与地面不同的是它还有空间标高的可变性，应利用这一特性在合适的局部创造出各种
富有造型变化的空间形式。
　　（3）顶棚总体布置要尽量简洁，色彩淡雅，局部可以富有变化。
材质的选用也尽量在同层以一到两种为主，在统一中求变化。
　　（4）顶棚设计要考虑多专业配合（如空调、水、电、消防、背景音乐、弱电综合系统布线、放
置设备）的需要。
　　（5）顶棚设计除考虑本身具有的材料属性、造型、色彩特性之外，与灯具的设计和布置以及艺
术效果关系最为密切，两者应融合在一起统一考虑。
　　（6）大面积顶棚用材一定要用不可燃材料。
如结构架一般采用轻钢龙骨，面材选用各类石膏板、铝塑板、水泥纤维板（俗称埃特板）、铝合金扣
板、条板、格栅等。
如因造型需要，局部选用木龙骨、夹板等可燃材料的，应按建筑防火规范采取相应的措施并控制使用
数量。
　　2.形式与特点　　（1）平顶式顶棚。
在空间的一部分或大部分没有高度的变化时经常采用这种形式，是大面积采用的顶棚形式。
给人的感觉是统一、平淡，有利于灯具的组合及各种管线的架设。
　　（2）叠级天花。
在空间的一部分或大部分有一到两个高度的变化，变化的边缘常采用阶梯式并且藏灯的处理方法。
同平顶式顶棚相结合，不仅是商场，而且是各种建筑装饰所常用的最基本的形式。
使用这种组合在商场进行空间大的区域分割最为有效。
比如，在.一个营业厅内区分中间与周边区域，区分营业区与走道等等。
　　（3）构架式顶棚。
它的基本特点是全部或局部暴露建筑结构和各种设备管道，有三种基本做法：①将全部建筑结构暴露
，涂上颜色（一般全黑色或全白色）：②装饰梁柱，将梁柱中间板结构暴露并涂色：③用格栅吊一定
高度来装饰顶棚，格栅材料可大可小，格栅间距可密可疏，透过格栅（或网架）隐约可见上部梁板及
各种管道。
　　（4）斜顶式顶棚。
不论是建筑还是室内装饰，此类顶棚均是为了丰富空间而设计的。
　　⋯⋯
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