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内容概要

　　《高速营销（修订版）（套装上下册）》着重介绍了“天、地、人、家”，四大场境中不同　的
组织、管理、人员推销组合技术。
天，讲的是信息决策网，总体策划的总体把关的那部分内容；地，讲的是客户服务中心促销技巧；人
，讲的是外出展业，一对一推销，专业化推销流程和推销台词；家，讲的是培训中心、员工服务中心
氛围的营造和团队建设。
最后用一个“经纬篇”把公关广告企业文化等内容带出来，像一条暗线，把各个系统串连在一起。
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编辑推荐

　　中国是世界上最大的转型市场，只要有好的团队，并采用较先进的营销模式，就能够迅速形成超
过数十亿规模的销售收入。
本书主要研究的是不同工作场境的“推销员——顾客” 关系问题。
提倡全面发展的思路，一个人单纯熟悉一种场境力量虽说足以糊口，但绝对算不上一个合格的高速营
销战士。
一个企业单纯熟悉一种场境力也不是一家合格的高速营销企业。
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