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前言

广告作为一种信息传递形式，自商品与商品交换形式的出现便随之产生了。
仅因受到社会经济发展水平和人类传播工具的制约，其初期功能和形态十分地简单。
近代工业革命后在欧洲一些发达国家，率先将古老的广告术和大众传播媒介结合在一起，广泛地运用
于商业活动，大大地扩展了广告的功能和价值。
当电子计算机被广泛地在生活中应用之后。
信息社会形态又进一步推波助澜使广告业成为大众信息传播领域中“知识密集、人才密集、技术密集
”的高新技术产业。
这一产业与市场经济体制有着密切的关系。
它作为一种经济现象，渗透融入到社会的每一个角落。
它影响着宣传工具。
它在公众标准形成中起着巨大的作用，因此它从社会的整体上又呈现出这个时代的文化现象，并直接
影响和决定着人们的审美与价值观念。
这一领域具备着经济与文化的双重性，它既有经济学的统筹，又有心理学的表现。
广告理论也是建立在这两者之上的。
随着改革开放的深入和市场经济的迅速发展，我国对于广告理论的研究，广告运作规律的把握，广告
制作技术的提高和广告人才的培养诸多方面都提出了迫切的要求。
广告专业教育是一门边沿学科，也是一项系统工程。
其中包括广告计划制定、广告市场调查、广告策划媒介分析、广告定位、广告创意、广告设计制作、
广告媒介计划安排、广告预算和广告反馈调查等多项门类的分科。
本书主要教育课程设置，是为从事广告创意设计制作学习的艺术院校及综合院校的艺术学科的学生所
编写的教材。
所以，着重点放在平面设计范围内的视觉艺术创作部分。
本世纪中叶营销学、传播学这两门新兴的学科，很快的被引入到广告实践中。
广告与营销，广告与传播紧密的结合。
从而将广告战略和广告技巧置于科学化的基础之上。
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内容概要

本书主要教育课程设置，是为从事广告创意设计制作学习的艺术院校及综合院校的艺术学科的学生所
编写的教材。
所以，着重点放在平面设计范围内的视觉艺术创作部分。
本世纪中叶营销学、传播学这两门新兴的学科，很快的被引入到广告实践中。
广告与营销，广告与传播紧密的结合。
从而将广告战略和广告技巧置于科学化的基础之上。
我们在广告创意训练中也必须遵循诸多与广告有关科学家科的科学分析方法。
才能极大地增强广告活动的有效性。
但就专业特征和理论而言，我们这本书的特征是如何准确地把抽象的思维活动转化为可视的视觉现实
。
所以，有关广告学方面的诸多理论，在本书中仅做概括性的介绍。
如要系统而广泛地了解，可通过其他理论专业方面的书籍得以解决。
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章节摘录

插图：
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