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内容概要

内容提要
本书运用市场营销学原理，对企业进行国际营销时所面临的实际问题做了
深入细致的研究。
对国际市场营销环境、国际市场营销调研、国际市场竞争战略、
国际市场营销组合、国际市场营销管理诸方面进行了探讨。
着重分析了文化差异
与竞争导向两大因素对国际营销的重要影响以及跨国公司在国际经济中的重要
作用。
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