
第一图书网, tushu007.com
<<美发店经营管理实务>>

图书基本信息

书名：<<美发店经营管理实务>>

13位ISBN编号：9787538142242

10位ISBN编号：753814224X

出版时间：2004-9

出版时间：辽宁科学技术出版社

作者：邓创

页数：186

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<美发店经营管理实务>>

内容概要

随着人们消费水平的不断提高，社会文明程度的日益加深，新兴的美容产业已逐渐成为当今社会不可
或缺的现代新型第三产业。
    这些现象的存在，基于两方面的原因：1.国家目前仍没有相应的法律、法规、 国家标准，行业发展
无法可依、无章可循，行业管理状况较为混乱。
由于没有国家标准，各机构、各店面自行发展，行业的诚信、技术水准、服务质量大多建立在机构负
责人脆弱的良知之上，妨碍了美容业的可持续健康发展；2.全国美容教育水准较为滞后，职业美容培
训水准参差不齐，培训教师素质不高，影响了美容业人才的培养和成长。
    人们认识到，在中国加入WTO、国际市场一体化的今天，美容业的进一步发展，离不开美容业人才
素质的提高和信息化建设。
如何规范和正确引导行业的经营，关系到产业的发展方向和前途，关素到成千上万行业就业者的成长
和出路。
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