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内容概要

本书提供了一个理解体育管理的信息和商业双边联系的框架，其主旨在于解释信息向受众传播过程中
人与人之间、操作习惯的建立以及组织的相互关系，向有志向的体育专家介绍有效的信息和娱乐管理
原则。
每一章节的内容都来源于作者多年的职业经验。
本书为处在不同水平的、有志于从事体育信息管理的个人提供了操作和理论基础。
休闲娱乐主管、学校运动队的教练、体育信息专家、体育会议主管、职业经理人以及传媒研究人员，
都能从本书中得到操作和实践指导。
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