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内容概要

本书是对会展与企业活动长期有效的战咯性回顾。
它清楚地阐明了这些关键要素如何适合总体营销组合，以及如何运作和管理整个活动系统的本质。
全书共分12个章节，具体内容包括商务会展和企业活动概述、市场营销方法、前期计划、会展展台管
理、在会展展台之外的商务活动营销、潜在客户的管理和培养等。
它是一本会展规划的必备手册，可供各大专院校作为教材使用，也可供从事相关工作的人员作为参考
用书使用。
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