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内容概要

本书由泰山手绘POP工作室创立人泰山（王猛）精心编著。
全书以当今较为实用的海报制作技法为主，从创新加实用角度出发，不仅可供初学者和广告创意人员
学习，也可作为POP培训机构和高等职业学校的教材。
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作者简介

王猛，笔名“泰山”，泰山手绘POP工作室创始人。
1979年生于沈阳，自幼酷爱绘画，大学就读于鲁迅美术学院。
毕业后，曾任多家公司的POP设计师及企划总监。
多年来一直致力于手绘POP的创作与研究，形成自己独特的手绘风格。

　　曾出版书籍：《手绘POP广告设计》；《手绘POP魅力字体》；《手绘POP创意插图》；《手
绘POP美食天地》；《手绘POP节日喜庆》；《手绘POP商业展示》；《手绘POP校园生活》；《手
绘POP休闲娱乐》；《手绘POP标题字库》；《手绘POP插图库》
　　座右铭：没有失败的人，只有放弃的人。
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章节摘录

插图：第一章 认识POP广告1.POP广告的定义POP，是英文point of pu rchase的缩写，可以译为“购买
点的广告”，因为它是某种商品进入到流通领域后的最后一种广告形式，所以也称之为“终点广告”
。
20世纪20年代开始，在美国等一些西方国家，零售业的经营模式发生了翻天覆地的变化。
老式的经营模式被逐步取代，大型超级市场如雨后春笋般兴起，并飞速发展，成为零售业的主流业态
。
在新的销售模式下，为充分传递商品信息，POP广告应运而生，成为超级市场营销的主要手段，并逐
渐得到普及，同时也开始攻占其他媒体的宣传阵地。
POP广告得到了商家和消费者的一致认可，在广告业的地位不断上升。
伴随着改革开放，我国市场经济驶上了高速路，商业零售业抛弃了陈旧的销售模式，大力引进国外的
超级市场经营方式，各大城市的超级市场、仓储式大卖场纷纷兴起，国外的零售业巨头也纷纷抢滩中
国市场。
家乐福、沃尔玛、麦德龙等相继在中国大陆市场占有了自己的地盘，并在不断扩充。
在这样的形势下，POP广告由日本、中国台湾、中国香港走进中国内陆，大显身手。
POP广告因具有速度快、变化快、易制作等特性，也得到了国内商家及消费者的认可和接受。
如今，POP广告已成为商业竞争中最有效的手段之一。
2.POP广告的功能商品的品质、服务的热忱固然是吸引消费者购买商品的两大因素，但是若缺乏出色
的广告表现以及好的陈设与布置，那么商品的销售必然大打折扣。
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编辑推荐

《手绘POP海报设计》由泰山手绘POP工作室创立人泰山（王猛）精心编著。
由辽宁科学技术出版社出版。
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