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内容概要

本书的内容主要从娱乐性、导向性、引导性、识别性、规则性、解说性等几方面详解环境视觉设计、
环境标识设计、环境导向设计、公共建筑设计，把新的视觉设计理念与导识系统相结合，辅助丰富的
设计实例。
因此，这本书是一本具有全新理念性的书，编写时力求融科学性、理论性、前瞻性、知识性和实用性
于一体，观点明确、深入浅出、图文并茂。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<商业展示与视觉导识系统设计>>

书籍目录

第一部分 商业展示设计　第一章 商业展示设计概述　　一、 商业展示设计的概念　　二、 商业展示
设计的前提条件　　三、 商业展示设计的材料　　四、 商业展示配套设施的选择　　作业与研究课
题　第二章 商业展示设计的规划和设计流程　　一、 商业展示设计的程序设计　　二、 商业展示设
计的文案设计规划　　三、 商业展示设计的创意设计规划　　四、 商业展示设计的实施计划　　作
业与研究课题　第三章 商业展示环境的空间设计　　一、 商业展示空间的特征　　二、 商业展示空
间的分类　　三、 商业展示的整体空间设计　　四、 商业展示的平面空间设计　　五、 商业展示的
立面空间设计　　六、 商业展示空间的商业格局设计　　七、 商业展示空间设计的宗旨和艺术处理
手法　　作业与研究课题 　第四章 商业展示的色彩设计　　一、 商业展示色彩的特性　　二、 商业
展示色彩的设计原则　　三、 商业展示设计中色彩的作用　　作业与研究课题　第五章 商业展示的
陈列设计　　一、 商业展示陈列的原点分析　　二、 商业展示的动态陈列设计　　三、 商业店面的
陈列设计　　作业与研究课题　第六章 商业展示的照明设计　　一、 商业展示照明设计的形式　　
二、 商业展示照明设计的种类　　三、 商业展示的光源照明设计　　四、 商业展示照明设计的原理
　　五、 商业展示照明设计的形式法则　　六、 商业展示照明设计的目的　　七、 商业展示照明设
计流程　　作业与研究课题　第七章 商业展示的展具设计　　一、 商业展具设计的原则　　二、 商
业展具的分类　　三、 商业的扶助展具设计　第八章 商业展示的人体工学设计　　一、 商业展示中
的尺度要素二、 商业展示中的视觉要素　　三、 商业展示中的心理要素　　四、 商业展示设计中的
行为要素　　五、 商业展示中的无障碍设计　　作业与研究课题　第九章 商业展示设计的表现与多
媒体技术的应用　　一、 商业展示设计图的分类　　二、 商业展示模型的设计　　三、 商业展示模
型的制作　　四、 商业展示计算机辅助设计应用　　五、 多媒体在商业展示设计中的应用分析　　
作业与研究课题第二部分 视觉导识系统设计　第一章 视觉标识设计　　一、 视觉标识设计绪论　　
二、 视觉标识设计的形式　　三、 视觉标识设计的分类与设计方法　　作业与研究课题　第二章 视
觉导向设计　　一、 视觉导向设计绪论　　二、 视觉导向设计的设计形式　　三、 视觉导向设计的
表现类型　　作业与研究课题　第三章 视觉导识系统设计　　一、 视觉导识系统设计绪论　　二、 
视觉导识系统设计的设计分类　　三、 视觉导识系统设计的设计流程　　作业与研究课题　第四章 
交通环境视觉导识系统设计　　一、 城市道路交通视觉导识系统设计　　二、 地铁交通视觉导识设
计　　三、 机场交通视觉导识设计　　四、 公共汽车站站台视觉导识设计　　作业与研究课题 　第
五章 园林景观视觉导识系统设计　　一、 园林地图视觉导识系统设计　　二、 园林展板视觉导识系
统设计　　三、 动植物科普文化视觉导识系统设计　　作业与研究课题　第六章 公共建筑视觉导识
系统设计　　一、 城市医院视觉导识系统设计　　二、 体育场视觉导识系统设计　　三、 学校视觉
导识系统设计　　四、 办公商务楼视觉导识系统设计　　五、 住宅街区视觉导识系统设计　　作业
与研究课题　第七章 商业环境视觉导识系统设计　　一、 商业店面视觉导识系统设计　　　　二、 
商业招牌视觉导识系统设计　　三、 商业橱窗视觉导识系统设计　　作业与研究课题　第八章 展示
空间视觉导识系统设计　　一、 展示空间视觉导识系统设计的类型与要求　　二、 展示空间视觉导
识系统设计的形式与方法　　三、 展示空间视觉导识系统设计的材质表现与创新　　作业与研究课题
　第九章 旅游环境视觉导识系统设计　　一、 导游视觉导识系统设计　　二、 旅游服务场所视觉导
识系统设计　　三、 旅游景点视觉导识系统设计　　作业与研究课题 参考文献

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<商业展示与视觉导识系统设计>>

章节摘录

　　第一部分 商业展示设计　　第一章 商业展示设计概述　　展示是具有清楚地摆出来、启示或明
显地表现出演示的行为和现象的意思，主要是通过诉诸视觉、听觉感官来实现其意图的。
商业展示是一种包含着目的、意图的行为，具有强烈的传达、告知和诱导的意图，必须通过特定的环
境和特别的方式来获取展示效果，必须调动一切可能性，千方百计地通过有力的展示活动来吸引、诱
导顾客，以取得诉求效果。
　　一、商业展示设计的概念　　商业展示的目的是为了促销，为商家实现营销目标进行最直接、最
有效的宣传。
采用一定的视觉传达手段，借助一定的展示设施，将相关的信息和内容展示在公众面前，以此达到对
观众的心理、思想和行为产生重大影响，最终达到创造性的设计活动。
如图1-1a～c所示。
　　商业展示是信息传播的一种方式，设计者通过调查研究而明确设计目标；经过设想构思而确立设
计主题；从具体设计中寻找有效途径；在设计实施上展示最佳效果；把收集到的各种反馈信息，作为
最终的效果评估指标。
　　商业展示设计的体系特征有：　　（一）多维性　　在当今的网络信息时代，商业展示信息的交
流已经不受时间、空间的限制。
即观看者可由上到下、由左到右、由前到后、由远及近地游历于展示空间中，通过角度和位置的变化
以及身临其境的感受，全方位地观看展品或接受信息，从而获得更翔实的认识和了解。
如图1-2所示。
　　⋯⋯
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