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前言

在武侠小说中，开场介绍大侠的时候一般都会介绍他所使用的兵器，但凡武功高强的侠士，都会配上
一个厉害的兵器。
兵器对于大侠们至少有两点意义，一是提升侠士的战斗力，二是让大侠的争斗更具有可看性。
折射当今网络营销的现状也是各路兵家奇招百出，战术的使用也是百花齐放。
网络营销中各家的过招也如大侠们在争斗中的你来我往，如果想取得营销战场那上的胜利，如何使用
恰当的战术成为网络营销中必须考虑的基础问题。
网络营销，战术至上。
一直以来，有一个比较大的争论，到底网络营销的策略和战术哪个更重要。
我是比较关注后者的，这个判断来自于几个方面，第一，网络营销也是整体营销的一部分，在策略层
面万变不离其宗，而且在近几年的策略演变没有看到翻天覆地的变化；第二，从实战角度，我亲自经
历的失败和成功的案例大多数不是因为策略上的失误，而是因为战术使用不当或执行不善；第三，战
术变化虽多，对于整体营销活动的效果影响却能够有效评估，所以战术是可以不断优化的。
战术在网络营销中是策略产出的末端，是接触消费者和竞争对杀的关键层面，战术使用得当，就会获
取更多的消费者，抢夺对手的市场份额；不当的战术只能失去消费者，让对手扩大战果。
战术分对错，也分优劣，网络营销的高手都在刻意追求更加精准和强大的战术，这点与那些在武侠世
界磨练数十年以获取的夺命兵器如出一辙。
网络营销的高手也一直梦想拥有一本揭秘超强战术的秘籍，能够拆解不同的营销难题，变不利为有利
，拥有它便会纵横天下，无往不胜。
东明曾经是我在奥美世纪负责内容营销的同事，也兼任几家媒体的专栏撰稿人，对于网络战术一直非
常痴迷。
他能够花心思和精力收集这些网络上的战术使用并冠以兵器谱的概念，是一个非常好的动机，对于网
络营销的战术总结和升华起到非常重要的促进作用。
尤其在现今众多营销高手忙于混战的时候，大家更无暇顾及战术的收集和整理。
他的这本书定位于战术，但写作手法脱离于战术的简单罗列，以武侠的兵刃概念来进行喻比传释，通
俗易懂，配合案例操作，文风趣味盎然。
对于“初入江湖”的新手是一个很好的教科书，对于“纵横江湖”的老手也是一个开拓视野的案例库
。
东明离开奥美世纪后就开始着手写这部书，在写作过程中也征询过我的一些想法和思路，很惭愧由于
工作繁忙没有能更多与他进行互动，只能零星的以他代笔来呈现我的一些见解。
前几天他找到我让我写序，本觉得自己投入精力如蜻蜓点水意欲推辞，但东明诚意实难推脱，也就应
允。
希冀从自我做起能够鼓励更多人一起探寻网络营销兵器谱的秘道。
网络营销基于网络的快速发展而不断翻新，势必需要在技术革新，应用创新以及组合应变方面跟上时
代的变化，只有不断洞察网民的需求变化，不断揣测技术的日新月异才能让自己的战术立于不败之地
。
此书刻意收集了现今具有代表意义的案例，来阐述最近比较流行的操作方法，是很好的现代实用手册
。
网络营销，发展至今已经超过12个年头，处在“各路诸侯，争奇斗艳”的阶段。
 “江湖代有人才出”，对于兵器谱的完善会不断深入下去，网络营销也必将越发精彩。
相信终于有一天，我们所崇尚的盖世兵器将演变为无形内功，营销高手之间的争斗也不再追求表面的
刀光剑影，而变成“无招胜有招，无剑胜有剑”了。
也许那时东明兵器谱的续集就要改为武功秘籍了。
奥美世纪执行副总裁王宏鹏2009年5月
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内容概要

古有百晓生做兵器谱，今有刘东明造网络整合营销兵器谱。
　　互联网改变了世界，互联网改变了营销的模式和方法。
作为国内第一本全面、完整介绍网络营销的各种主流工具（兵器）和实战方法的图书，本书围绕作者
依靠多年实战经验研究总结出的网络整合营销4I原则（Interesting趣味原则、Interests利益原则
、Interaction互动原则、Individuality 个性原则）对网络营销界常用的网络硬广告，网络视频营销，IM
营销，Widget营销，博客营销，IGA，搜索引擎营销，网络社区营销，网站建设和无线营销等目前最
主流的十大网络营销利器进行了全方位，系统，透彻的介绍，同时结合大量鲜活的案例，使作者的多
年研究心得彰显无遗。
　　这是一本必将震撼国内网络营销界的经典之作。
　　从事网络营销行业的您不可错过！
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作者简介

刘东明，DM网络整合营销机构总经理，曾任职于奥美、安捷达等多家知名公司。
《互联网周刊》专栏作家，《销售与市场》数字营销栏目主持人，艾瑞网、中国互联网协会网络营销
委员会、中国移动研究院、易观国际等多家机构专家团专家。
艾瑞网2008年度最佳新营销专家奖获得者。
多篇文章发表在《中国经营报》、《国际广告》、《现代广告》、《管理学家》、《中国企业家》、
《成功营销》等多家主流媒体。
现在兼任大学广告学、网络营销学教师，并为国家劳动部、电脑商报、17pr、阿里巴巴等多家机构，
企业进行网络营销培训。
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章节摘录

插图：第一章网络硬广告，七星碧玉刀第一节网络硬广告的产生和发展在一份来自硅谷的珍藏手稿中
，记录了网络广告三位创始人——乔（Joe）、柏瑞（Barry）和何比（Herbie）之间的一次谈话。
谈话中不断有人在发问，有一连串劈头盖脸的尖刻问题：屏幕这么小，广告怎么实现？
广告费率怎么解决？
固定的广告形式和技术会出现吗？
广告主对这种广告形式有信心吗？
会遭到来自传统媒体的攻击吗⋯⋯所有的这些问题，他们最终得到的结论却是：虽然现在看起来都是
问题，但最终会解决的。
因此，先做起来再说吧！
追本溯源，网络广告发轫于1994年的美国。
当年10月14日，美国著名的Wired杂志推出了网络版的Hotwired（www.hotwired.com），其主页上开始
有AT&T等14个客户的广告Banner。
这是广告史上里程碑式的一个标志，同时也让网络开发商与服务商看到了一条光明之路。
中国第一个商业性的网络广告出现在1997年3月，是Intel联合IBM在ChinaBvte.com投下的，广告表现形
式为468×60像素的动画旗帜广告。
这则广告并不被大多数人认可，可以用amazin9来形容。
而1999年，北京三元牛奶在网易上发布网络广告，这也标志着中国的传统企业成为网络广告主的发端
。
白此以后，网络广告逐渐成为网络上的热点，无论是网络媒体或广告主均对其充满希冀。
在经历了2008年北京奥运会的爆发式助推和国际金融危机的洗礼，网络广告已经走出了备受质疑的初
级阶段，逐步走向成熟。
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编辑推荐

《网络整合营销兵器谱》：熟练十大兵器，决胜网络营销江湖。
一本不容错过的网络营销实战宝典！
网络营销江湖深不可测。
只有掌握盖世武功，方能独步。
作为网络营销人士，这些兵器你不可不知。
网络硬广告，七星碧玉刀。
网络视频营销，风火流星锤。
IM营销，绵绵多情环。
WlDGET营销，多彩孔雀翎。
博客营销，清秋如意钩。
IGA，六脉神剑。
搜索引擎营销，生死判官笔。
网络社区营销，达摩五指。
网站建设，不老霸王枪。
无线营销，锁人柔情鞭。
在网络营销实战中，网络营销的方式早已经从单一的SEO、建站、网络广告等简单方式跳脱出来，更
呈现出“百花齐放”的春色：网络视频营销、博客营销、网络游戏置入广告⋯“让人应接不暇”网络
营销从“一招半式”过渡到了网络整合营销的“组合拳”的阶段⋯”
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