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内容概要

房地产策划大赛是借鉴天津商学院举办比赛的经验，结合我校建筑类专业特色、学生特点以及当前形
势，采用校际合作、校企合作的方式，由我院学生会承办的一项大学生课外科技竞赛活动。
比赛内容涉及房地产项目全程策划中的市场调研、规划设计、投资分析、项目管理、营销策划、经营
策划等方面，目的在于学以致用，为学生提供理论与实践相结合的机会，为跨专业交流与合作提供契
机，为拓展思维、增强技能和提升团队精神提供舞台，为学生展示才华、用人单位选贤提供平台。
    大赛于2008年举办第一届，今年是第二届。
本届大赛坚持上一届比赛好的经验、好的做法，并在一些方面进行了完善，主要表现在：一是对比赛
赛制进行了简化，由三个环节减为两个环节，这样更有利于参赛人员集中精力进行项目研究，提高作
品质量；二是学生参与意识显著提高，校内学生报名由上一届的8组增加到本届的24组；三是增加了校
际交流，北京交通大学选派出优秀作品参加本届比赛，校际影响进一步扩大；四是校企合作进一步增
强，嘉华四季公司全程参与大赛策划；五是比赛层级提高，主办单位由经管学院单独主办扩展到由经
管学院、学工办、教务处、校团委等单位联合主办，比赛由院级比赛发展到校级比赛。
    本届大赛的举办正值经济形势和就业形势波动期，房地产市场发展在暂时的困难中正在寻求新的飞
跃。
在这样的大形势下，以实地项目为基础，模拟房地产开发策划方案的课外科技竞赛，不仅促进了校企
合作，也丰富了大学生第二课堂，对培养适合房地产产业需要的应用型人才做出了有益的探索，在人
才培养和促进就业上有着比较重要的意义。
    正是由于这些原因，本届比赛自筹备之际就受到了广泛关注，得到了来自学校各部门和社会相关单
位的支持。
在这里要感谢学校领导、住房和城乡建设部住房保障司领导和团市委领导对大赛的关注，感谢教务处
、学工办、团委对大赛的支持和帮助，感谢两校指导老师对学生的认真指导和各位评委的认真评审，
感谢参赛学生和大赛组织者的辛勤投入。
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章节摘录

　　第3章　这是一个概念时代（项目主题定位）　　3.1　产品项目定位　　项目名称：“悦·栋”
　　项目主题：乐活，不亦乐乎　　推广主题：我i-LOHAS，你i不i？
　　乐活你的生活　　乐居其所　　产品定位：　　“乐活”代表健康的生活方式和积极的生活态度
，它低调却深刻地影响着人们的生活。
乐活族有事业，但不放弃生活；有金钱，但不被金钱统治；追求品味生活，但不附庸风雅和装腔作势
；品味生活的同时，让生活变得更简洁、更绿色、更快乐。
而我们的楼盘旨在为乐活族们提供这样一个空间，做到：　　镜——乐活族生活的一面镜子　　劲—
—天然氧吧融入自然的高尔夫球场为生命注入活力　　净——洁净纯粹的居住环境　　近——距离城
市中心近与自然亲近　　静——静在其中宁静致远　　敬——细致入微的管理和谐互动的邻里　　3.2
　策划思路　　关于“悦·栋”　　悦，同乐，即表现一种乐观向上的心态。
　　现在，生态不是一个简单的名词，而是标志着一种状态，遵循自然规律，从环保和节约的角度出
发，追求既自我又与他人关联的和谐生存，这就是乐活。
　　LOHAS（乐活）：Lifestyle of Healthy and Sustainability的缩写，专指健康和可持续性的生活方式。
“乐活”的理念简而言之就是：关爱自己，关爱地球，做好事，有活力，爱并快乐着。
与一度被宣扬得沸沸扬扬的小资、SOH0或BOB0不同，“乐活”以其健康的生活方式及积极的生活态
度，低调却深刻地影响着人们的生活。
“乐活族”这群人是乐观、包容的，他们通过消费、透过生活，支持环保、做好事，自我感觉好；他
们身心健康，充满活力。
我们的楼盘就是本着乐活的思想，为乐活族打造一个属于他们的优质居所。
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