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内容概要

　　《广告行销策划关键词》是《中国当代广告教学系列丛书》中的一册，丛书的内容主要涵盖了国
内广告学教学的主干课程，以关键词作为图书的主要结构，图文并茂。
《广告行销策划关键词》是广告学基础教学的必备图书。
《广告行销策划关键词》为其中一册，由李杉所著。
介绍了广告营销策划各个阶段的主要工作中的关键字。
广告学作为1个新兴学科在高校的建设时间虽然只有大概10-20年的历史，但是其学科因为广告业的蓬
勃兴起而得到了迅速发展。
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章节摘录

　　四是传播时间的变化。
从时间上看，信息的组织方式超越了原有大众传播的时间性媒体和空间性媒体的对立，而使所有的信
息被固化。
新传播形态从理论上消除了大众传播中信息组织方式的时间性，所有的信息都被固化在新媒体的平台
上。
用户如果想要了解有关某一信息的所有内容，都可以在新媒体中即时性地检索、观看。
在新媒体的平台上，信息的组织方式超越了原有大众传播的时间性媒体和空间性媒体的对立而使所有
的信息被固化。
　　由于传播环境与生活方式的改变，消费者的购买探讨过程也随之变化。
营销者需要重新考虑这样的问题，在消费者的购买探讨过程中，商品认知阶段，消费者的信息来源是
什么？
适合的媒体是什么？
理解商品和比较探讨的阶段，消费者的信息来源是什么？
适合的媒体是什么？
购买商品的阶段，消费者的信息来源是什么？
适合的媒体是什么？
根据电通公司的调查数据，在商品认知阶段，消费者的信息来源以电视、报纸、杂志、户外、互联网
等媒体广告为主；在理解商品及比较探讨和决定购买的阶段，除了亲临店头之外，互联网及口碑相传
是其主要信息来源与决策依据。
比如，杨克洛维奇公司回顾了20世纪90年代的一些变化，总结了90年代以来以下八个主要的消费者主
体和趋势：一是相互矛盾。
例如，82％的公众承认生活同时变得更好和更坏了。
二是不信任。
例如，对于医生、公立学校、电视新闻、报纸、联邦政府和公司的信任都严重下降了。
三是“走自己的路”。
例如，更多的人同意我更多依赖自己的直觉，而不是专家。
四是“聪明在于计算”。
例如很少人同意买一个你不熟悉的品牌。
五是有得必有失。
例如，很多人生成相貌是重要的，但并非不惜代价去追求；把房子作为暂时而不是舒适的时代结束了
；只追求营养而不重口味也不再被接受了。
六是减轻压力。
例如，许多人声称他们关心得到足够的休息。
七是走自己喜欢的路。
例如许多人同意每个人都应该做自己得意的事。
八是“我第二”。
例如人们表达了需要生活在由我而不是由你建立起的世界。
这很形象地形容了90年代之后人们整个消费观、生活观、价值观的变化。
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编辑推荐

　　广告学作为1个新兴学科在高校的建设时间虽然只有大概5—6年的历史，但是其学科因为广告业的
蓬勃兴起而得到了迅速发展。
　　《中国当代广告教学系列丛书》的主要内容涵盖了国内广告学教学的主干课程，以关键词作为图
书的主要结构，图文并茂。
是广告学基础教学的必备图书。
　　《广告行销策划关键词》为其中一册，由李杉所著。
介绍了广告营销策划各个阶段的主要工作中的关键字。
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