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内容概要

商店展示设计是现代艺术对实用美术装饰影响最直接的一种形式，它带有较大的前卫性。
这是由于商场的所有道具，包括展架、服务台、售货柜台、展柜、展台等，以及空间区域分割形式，
必须带有极强的吸引力，耐人寻味，以致驻足观赏的广告效应。
    随着我国经济突飞猛进地快速发展，我国商办蒸蒸日上，十分繁荣。
消费者不但对于选购商品的要求提高，而且开始选择优良的购物环境，这使得各大商店对商品的展示
需求更加殷切，他们对商场内的各种不同软、硬环境经常分析研究，力求提供既令人赏心悦目，又能
表达商品特征的展不方式。
在各商家集思广益，寻求个性突破而导致竞争白热化的同时，商场装饰装修的更替时间则越走越短。
一般来说，大商场每4～5年要大装修一次，每年在商场内的不同售货区，都要随时更替装修试样，否
则商场便没有生机、没有刺激消费者购物心理的独特魅力。
    商场装修设计主要分为两大部分，其一是一次性装修后相当一段时期内基本不用再改动的部分，如
天花、地面及隐蔽工程(暖气、消防、配电等)；其二是那些可随时移动而不影响整体环境大局的活动
装饰，其主要包括可以陈设、收藏、摆放商品的售货柜台、展架、展台、展柜及服务台，司以独立存
在或依附于建筑房柱所构成的局部天花与柜台、隔断、展台等所形成的售货岛，以某种割断形式围合
而成的独立个性特征的半封闭售货区域(精品问)。
由于这三部分与主体装饰联系不强，且具有灵活的移动特征，因而成为商场时常更换特色的主体道具
。
    精品间应对顾客具有独特的吸引力，除其商品精美外，环境气氛是极其重要的方面，其室内设汁应
根据精品问的性质和服务对象的特点及其爱好进行处理，以造成各具特色的内部空间格调。
良好的室内气氛，要在满足使用要求的物质功能基础上，满足一定的精神功能。
不论何种精品间，也要具备使用方便的商业家具和设备布置。
    众所周知，对于设计者，设计中最难的就是创意，在设计与教学的实践中，我们深深感到，要有一
个全新的创意，而不重蹈覆辙是何等的难啊!这里推出的商店展示设计系列丛书，其目的就是为众多的
设计者提供一些商场展示中全新的创意想法。
书中图表现的质量，可能远不如众位设计师们手法表达的熟练，但她们所散发出来的一缕缕设计的清
香，则沁人心扉，使人留连，也许这就是本书所表达的真意。
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