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内容概要

本书的定稿是一个不断学习、不断实践的过程。
作者多年的设计心理学的教学和研究的实践中，吸收国内外好的“设计心理”的理论知识，并在生产
实践中不断探索和反馈，将“设计心理学”的知识体系得以完善和发展。
    设计要“以人为本，别出心裁”，即所谓的“人性化设计”、“创新设计”，这是现代设计的两个
根本点。
基于此，本书在吸收以往教材重视消费者心理研究的同时，也将视野投向作为设计主体的设计师，关
注设计师的心理、素质和风格，把设计思维特别是创造性思维的培养和训练作为完善设计师心理、提
高设计质量的一个方面，这是本书的一大特色。
     本书可以作为教材、教学及研究用书，除适用于高等院校、初中等专业学校、各类电大、夜大、网
络学校及职业技术类学校艺术设计类专业课程，也适用于普通中小学、幼儿美术教师用做教学参考书
，还适用于其他各类设计人员、相关研究人员。
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