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前言

　　这里所谈的“设计及其教育”，准确地讲，是“今天的设计及其教育”，与诸位设计师所关注的
比较具体的设计课题相比，这好像是个大而不当的题目。
在此我只是想提出一些现象来供大家思考，因为这些现象正在或将要影响未来的设计及其教育。
在这个问题上，可能不存在什么结论，只是有助于我们重新梳理一些好像已经熟知的“概念”，理清
一些似是而非的问题。
从这个意义上讲，在今天这个特定的时候，对设计及其教育的宏观的、整体的审视，可能比解决一些
具体的设计问题显得更为重要。
一、中国城市化进程与中产阶级兴起促进了新兴的城市文化的形成，以及日常生活审美化倾向　　众
所周知，中国正处在一个高速城市化时期。
就世界范围看，100年以前，只有10％的人口居住在城市中，但到了20世纪末，这个比例提高到了50％
。
仅在1999年一年之内，中国就发展了500个新的城市，每个城市的规划人口数都超过了40万。
一个“动态高速创造”的城市文化正在形成。
　　与此同时，国家统计局统计的数据显示，2005年中国城镇居民人均可支配收入为10493元，可以说
人人是万元户。
据预测，到2010年，城市中等收入群体的家庭将占全部城市家庭的45％。
中国社会科学院则在2004年作出推测，中等收入阶层人数占总人口的19％，约2．5亿，其标准是家庭
财产在15～30万元之间。
虽然在学者当中，对中国中产阶级的定义和限定还存在着不同的认识，但就一个新阶级或新阶层的出
现，已经达成了共识。
中国中产阶级正在逐渐形成自己的生活方式、审美品位和感知模式。
“日常生活审美化”这一出现于后工业社会或消费社会的西方社会现象同样在当代中国得到体现。
严格地讲，中国还没有完全进入理论家们所说的“消费社会”，但是消费社会的一些典型特征已经在
局部出现。
在这审美化进程中，人们的生活发生着改变，现实被审美时尚化，消费者们实际上不在乎获得产品，
而是通过购买使自己进入某种美的生活方式。
中产阶级正是这场审美化进程中的主体。
　　这一进程，一方面扩大了人们的审美对象和审美范围，形成了巨大的产业和市场需求；另一方面
，一个以时尚文化为代表的新的审美趣味和文化价值体系正在生成。
我们还来不及对此进行总结与归纳，这显然对传统的设计教育中的评价体系提出了挑战。
二、经济全球化格局中的东方文化、东方审美理想与中国人的文化身份。
　　设计是文化的表象，以中国文化为代表的东方文化在世界文化体系中以其迥异于西方的思维方式
和审美理想一直占有特殊的位置。
其文化观念和主张为人类文明多元化作出了杰出的贡献。
有学者认为，未来世纪解决人类社会所面临的诸多问题要靠东方智慧，而东方智慧的根源正是东方文
化的独特性。
在当今世界经济一体化及西方文化的强势下，保持文化的多样化和生活方式的多样化，已日益引起人
们的关注。
在未来的发展中，我们既面临着与西方共同的问题，也有着对相同问题的不同解读和理解。
怎样保持中国人的文化身份，把东方的文化理念和审美态度转化成设计上的创造力，在世界文化大格
局中形成我们独特的主张和文化竞争力，这是今天设计教育中不可回避的重要课题。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<品牌设计与解决方法>>

内容概要

　　《品牌设计与解决方法》整个课程分四周完成，每周一个话题：第一周为观察与洞察；第二周为
设计行动与实验；第三周为评估你的作品；第四周为循环设计。
主要适合与设计专业相关的大学师生做教材使用。
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书籍目录

序言——设计及其教育导言——品牌设计课程缘起设计方法归纳第一周：观察与洞察教学内容与要求
关于不同类型的品牌设计品牌设计的理念有关商业品牌设计案例：可口可乐设计与品牌案例：绝对伏
特加品牌的艺术特征有关城市品牌形象城市品牌设计的方法香港城市品牌形象设计石林城市品牌形象
设计学习要点一：团队工作模式学习要点二：思维导图与脑力激荡法思维导图简介脑力激荡法具体操
作方法学习要点三：选题设计师的问题意识第二周：设计行动与实验教学内容与要求学习要点一：推
理创意案例：SONY真正的刺激与需要案例：KISS彩茶案例：援助非洲演唱会学习要点二：分类分析
学习要点三：风格把握学习要点四：临摹第三周：评估你的作品教学内容与要求学习要点一：为什么
我们还要那么麻烦去做评估?学习要点二：评估标准和要求学习要点三：评估的几种手法两个重要的评
估方法案例：视觉实验题目——中国本土视觉元素与现代品牌广告的对话调查问卷范例分析问卷结果(
图表分析)作品表现逐一分析第四周：循环设计教学内容与要求学习要点一：理解什么是循环设计和它
的作用学习要点二：加入循环设计与不加入循环设计的不同学生成果学生感言课程总结后记
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章节摘录

　　设计与品牌——通过设计创造附加值　　品牌的核心在于其与目标消费者的精神层面的沟通。
如何根据目标消费者的心理需求、审美感觉、文化品位以及产品本身的特征属性等综合因素，设计出
具有独特风格同时又让目标消费者在心理产生共鸣的品牌形象及广告，这就是我们视觉设计活动以及
研究的主要内容。
案例：绝对伏特加　　伏特加酒起源于俄罗斯，但在《福布斯》的奢侈品牌排行榜上，位居前列的绝
对伏特加（AbsolutVodka）却是来自瑞典的佳酿，它全部产自人口仅有一万的瑞典南部小镇奥胡斯。
　　绝对伏特加上世纪90年代初开始进军美国。
最初在人们心目中，只有产自俄罗斯的伏特加酒才是正宗，其他的只是仿制品，定位于瑞典文化传统
的绝对伏特加也不可避免地遭到排斥。
在这种情况下，绝对伏特加展开了一场轰轰烈烈的广告宣传运动，并成功地通过广告，创造了绝对伏
特加品牌的个性化。
　　绝对伏特加的广告被认为是最经典、最成功的广告案例之一。
其著名系列包括绝对城市、绝对季节、绝对艺术、绝对话题等，主题鲜明，非常具有时尚感。
通过广告，绝对伏特加赋予消费者自信、高雅的感觉，并使其本身超越酒的概念，成为文化、个性和
品位的象征。
在不到十年的时间里，绝对伏特加创造出了辉煌的销售业绩，彻底置换了伏特加原有的俄罗斯文化背
景，成为美国最热销的伏特加酒和世界顶级烈酒品牌。
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编辑推荐

　　《品牌设计与解决方法》为中央美术学院精品课程系列丛书之一。
书中认为怎样保持中国人的文化身份，把东方的文化理念和审美态度转化成设计上的创造力，在世界
文化大格局中形成我们独特的主张和文化竞争力，这是今天设计教育中不可回避的重要课题。
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