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前言

　　装潢设计系的课程主要由四大部分组成：第一部分是入学第一年里的造型基础课，包括素描、色
彩、图案以及构成课等；第二部分是二年级进入专业设计学习前的设计基础课，包括视觉表现、空间
表现、色彩设计、传统及现代艺术课等；第三部分是三、四年级的专业设计课程，包括广告设计、插
图设计、包装设计和书籍设计等，该部分课程基本上还是属于以实践为主、理论为辅的需要动手操作
的类型；第四部分是以讲授为主的理论课程，包括视觉传达、平面设计概论、广告概论等。
　　当学生进入四年级后可以有四个发展方向的选择，分别是广告设计、书籍设计、包装设计和插图
设计等。
方向的划分主要是出于对目前社会职业现状的考虑。
其实，尽管平面设计的范围比较大，但无论设计思路、表现过程还是最终结果，各个专业之间仍有许
多相似或共同之处。
该套教材是针对装潢设计系三年级学生的专业设计课程，希望学生通过对这些课程的学习能获得平面
设计的一般知识和基本要领，并根据兴趣做出进一步的选择，积累更加个人化的工作经验，找到更有
特色的表现方法。
　　近年来艺术教育事业的快速发展，对本专业教学提出了更高的要求，而关于教学理念、办学方针
、培养目标和教学方法的讨论也一直都在进行。
本学期以来，经过多番研讨和论证的新教学结构已经确定。
在重新规划和安排了四年的课程之后，目前每门课程的目的、要求和授课方法等各个环节都在紧张地
制订。
同时，参与该套教材编写的教师大都也是这些课程的实践者，他们的研究成果会在教材中有所体现，
相信这些新的思考和新的观点一定会对学生有所启发和帮助。
　　实际上，对于每一门课程的目的、要求和授课方法的改进始终都在进行，这些一直处于一个动态
、变化的过程中。
有观点认为教学内容应该是相对固定的，不过从目前的情况来看，这个“固定”的时间并不太长，也
许这正反映了当今社会快速发展的特点，其中的优劣现在还很难说清楚。
但是不论怎样，有一点是肯定的，教师们都很热爱自己的专业，也把大量的精力投入到日常的教学工
作之中，如果不是这样，恐怕就很难看到这套倾注了大量心血的专业设计课教程了。
　　也许称该系列为“教程”并不十分确切，我们的愿望是尽可能以较少的文字将每门课程的目的、
内容、方法和要求写清楚；同时，再尽可能以较多的图片和设计实例让广大读者形象化地获得认识，
以便较清楚地理解这些课程，如同在校生一样身临其境。
　　另外，在此要感谢每一位为本套丛书提供图片和作品的同学！
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内容概要

　　装潢设计系的课程主要由四大部分组成：第一部分是入学第一年里的造型基础课，包括素描、色
彩、图案以及构成课等；第二部分是二年级进入专业设计学习前的设计基础课，包括视觉表现、空间
表现、色彩设计、传统及现代艺术课等；第三部分是三、四年级的专业设计课程，包括广告设计、插
图设计、包装设计和书籍设计等，该部分课程基本上还是属于以实践为主、理论为辅的需要动手操作
的类型；第四部分是以讲授为主的理论课程，包括视觉传达、平面设计概论、广告概论等。
　　当学生进入四年级后可以有四个发展方向的选择，分别是广告设计、书籍设计、包装设计和插图
设计等。
方向的划分主要是出于对目前社会职业现状的考虑。
其实，尽管平面设计的范围比较大，但无论设计思路、表现过程还是最终结果，各个专业之间仍有许
多相似或共同之处。
该套教材是针对装潢设计系三年级学生的专业设计课程，希望学生通过对这些课程的学习能获得平面
设计的一般知识和基本要领，并根据兴趣做出进一步的选择，积累更加个人化的工作经验，找到更有
特色的表现方法。
　　近年来艺术教育事业的快速发展，对本专业教学提出了更高的要求，而关于教学理念、办学方针
、培养目标和教学方法的讨论也一直都在进行。
本学期以来，经过多番研讨和论证的新教学结构已经确定。
在重新规划和安排了四年的课程之后，目前每门课程的目的、要求和授课方法等各个环节都在紧张地
制订。
同时，参与该套教材编写的教师大都也是这些课程的实践者，他们的研究成果会在教材中有所体现，
相信这些新的思考和新的观点一定会对学生有所启发和帮助。
　　实际上，对于每一门课程的目的、要求和授课方法的改进始终都在进行，这些一直处于一个动态
、变化的过程中。
有观点认为教学内容应该是相对固定的，不过从目前的情况来看，这个“固定”的时间并不太长，也
许这正反映了当今社会快速发展的特点，其中的优劣现在还很难说清楚。
但是不论怎样，有一点是肯定的，教师们都很热爱自己的专业，也把大量的精力投入到日常的教学工
作之中，如果不是这样，恐怕就很难看到这套倾注了大量心血的专业设计课教程了。
　　也许称该系列为“教程”并不十分确切，我们的愿望是尽可能以较少的文字将每门课程的目的、
内容、方法和要求写清楚；同时，再尽可能以较多的图片和设计实例让广大读者形象化地获得认识，
以便较清楚地理解这些课程，如同在校生一样身临其境。
　　另外，在此要感谢每一位为本套丛书提供图片和作品的同学！
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作者简介

　　苏民安，出生于上世纪50年代，早年毕业于中央工艺美术学院装潢系，后任教于中央工艺美术学
院（现为清华大学美术学院）。
曾任清华大学美术学院摄影教研室主任，中国摄影家协会理事，中国摄影函授学院副院长等。
　　苏溯，1981年生于北京。
1999年至2003年就读于北京大学国际关系学院，2006年硕士毕业于北京电影学院。
2006年至今，任教于北京服装学院艺术设计学院摄影专业。
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章节摘录

　　第二章　商业摄影基础知识——基础技法　　第一节 正确使用照相机　　一幅摄影作品的完成需
要正确使用照相机和掌握曝光技法。
　　照相机的品种五花八门.使用的方法也各不相同。
但相机的操作程序大体一致，对于具体相机的操作方法，必须仔细阅读说明书才能掌握。
　　一、拍摄前的准备工作　　1.备好电池：现代照相机几乎都是机电一体化的产品，要想正确使用
相机，首先必须正确使用电池，这是指电池的尺寸、电压与特性应符合相机的要求。
在外出拍摄之前，必须检查电池的电量，及时充电，带足备用电池。
还应注意电池要成组使用，成组更换；切勿反置；备用电池要用塑料袋包装，以防短路。
　　2.调整相机的拍摄模式：拍摄模式是指相机测光、曝光、调焦、输片、闪光灯等系统的工作方式
。
在机械快门手动曝光的相机与中低档的傻瓜相机中，各系统只有一种工作方式.无需调整。
在中高档的相机中多数应预先调整如下的工作模式：　　调节测光模式：一般优先选择”多分区测光
”或“偏中心重点测光”。
　　调节曝光模式：缺乏摄影经验时建议优先选择“程序曝光”模式，专业拍摄一般选用手动模式。
　　调节调焦模式：在自动调焦的单反相机中，一般首选“单次调焦”模式或智能自动调焦模式。
　　调节输片模式：一般情况下选“单次输片”模式。
　　当相机设有重置按钮（标有“R、“RESET，，或“P等标记），按动此钮.相机即自动按以上方式
设置。
当相机模式选择盘上有“人像”、“风光”、“运动”、“微距近摄“等模式代号时，根据拍摄题材
选择相应的图标即可设定全部模式。
有经验的摄影者应根据拍摄的内容灵活地选择各种操作模式。
　　3.调节相机的参数：具有测光功能的相机必须设定胶片感光度。
现在多数135胶片的暗盒上都印刷了“DX”编码，若机身的暗盒仓中可以见到小触点.则这些触点与暗
盒上的DX编码接触.即可自行设定胶片感光度。
若使用无识码功能的135相机或120相机，均需手动输入感光度。
　　使用手动曝光模式的相机还必须根据景物亮度调节快门与光圈。
　　通过镜头上的快门调速环或机身上的快门调速盘.调节快门的曝光时间。
相机标注的1、2、4⋯⋯1 25、250⋯⋯代表曝光时间，分别为1、1／2、1／4⋯⋯1／1 25、1／250秒⋯
⋯每变化一级相差一倍。
手持相机拍摄时，为了防止按快门时相机振动，快门时间不宜长于镜头焦距的倒数。
例如使用50毫米焦距的镜头.快门时间不得长于1／60秒。
　　多数镜头都是通过转动光圈环调节、设定镜头的光圈。
光圈刻度都按1、1.4、2、2.8、4、5 6、8、11、16、22、32、45、64设计，称为光圈指数。
相邻两档光圈的通光量相差一倍，刻度值越小、光圈孔径越大通光能力也越强。
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