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内容概要

随着科学技术的不断发展，原有的教材不能满足中等农业职业教育的需要，为了更好地适应社会发展
的变化，满足中等农业职业教育对教材的需要，我们组织有关高等院校的教授和长期从事实际工作的
资深专家，将原有的相关教材进行了修订，编印了这套中等农业职业教育系列丛书，供各地开展涉农
专业中等职业教育时选用。
该套丛书采用了国家最新标准、法定计量单位和最新名词、术语，并注重行业针对性和实用性，力求
做到内容浅显易懂、图文并茂，学生易于学习、掌握。
该套丛书共涵盖种植、农户经营管理、农产品市场营销、农产品安全等大类，并分别配套有练习册，
是目前国内同类图书中最新的一套中职教材。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<农产品市场营销>>

书籍目录

第一章　市场与市场营销知识  第一节　我国市场的现状  第二节　市场与市场营销基本知识  第三节　
市场的多方面功能第二章　农产品营销概论　第一节　农产品营销观念的演变　第二节　农产品营销
的特征　第三节　营销理论与创新　第四节　营销观念整合　第五节　农产品绿色营销第三章　农产
品营销决策  第一节　农产品市场环境分析  第二节　农产品营销要点  第三节　农产品目标市场选择第
四章　农产品营销策略　第一节　农产品营销组合策略　第二节　新产品开发策略　第三节　农产品
营销渠道策略　第四节　农产品加工策略　第五节　农产品包装策略　第六节　农产品绿色策略第五
章　农产品营销定价　第一节　影响农产品定价的因素　第二节　农产品定价的四导向原则　第三节
　农产品定价策略第六章　农产品促销　第一节　农产品促销策略　第二节　农产品促销方式　第三
节　农产品的其他促销方式第七章　农产品分销渠道　第一节　农产品分销综述　第二节　农产品批
发与零销　第三节　农产品营销渠道新模式第八章　果菜营销市场建设  第一节　水果和蔬菜的市场
营销  第二节　果菜营销建设的基本要素第九章　  农产品基地和营销市场建设  第一节　培育优质农产
品基地  第二节　合理布局营销市场  第三节　建立市场营销网络  第四节　构筑物流运行框架  第五节
　规范市场营销管理第十章　农产品市场流通体系建设  第一节　农产品流通协会建设　第二节　农
产品流通信息建设　第三节　农产品流通订单建设　第四节　农产品流通观光建设第十一章　农产品
品牌创新　第一节　品牌策略　第二节　创立品牌　第三节　标准生产　第四节　推向市场　第五节
　维护权誉第十二章　  无公害农产品营销  第一节　无公害农产品的现状  第二节　无公害农产品面临
的困难和问题  第三节　无公害农产品的生产  第四节　无公害农产品的管理  第五节　无公害农产品市
场建设第十三章　农产品国际市场营销  第一节　农产品国际营销环境分析  第二节　农产品国际营销
组合策略  第三节　  农产品期货市场构成及营销发展分析教学辅导大纲参考文献

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<农产品市场营销>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 4


