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内容概要

广播具有双重属性，既具有政治属性，属于意识形态领域，具有喉舌功能，同时又具有大众传媒的产
业属性。
这是我们分析广播业发展前景的前提。
     广播广告学是在实践基础上的理论总结，尽管是一门年轻的学科，但其起点高、发展快。
《广播广告学》所涉及的学科有大众传播学、传播生态学、心理学、消费心理学、受众心理学、管理
心理学、人口学、社会学、统计学、营销学、公关学、美学、微观经济学、实证经济学、文化哲学、
管理学、公关学、美学、微观经济学等。
诸多学科。
因此，广播广告学是一门综合经济学科，它以其现代化的强大生命力冲击着人们生活、观念的方方面
面。
在市场需求激增的背景下，及时进行系统的广播广告学的理论创新，既有巨大的现实意义，也有着十
分深远的历史意义本书作为国内出版的第一部广播广告学专著，期望能为我国广播广告事业的发展提
供有价值的理论参考和实践指导。
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