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内容概要

在激烈的市场竞争中，电子商务企业怎样才能立足于不败之地？
这就是本书所要回答的问题。
企业经营成败，固然有许多原因，但是根本的是能否掌握和运用客观经济规律。
正因为如此，本书研究了电子商务运行的经济规律，并由此告诉企业在电子商务经营中应该怎么办。
    一个成功的电子商务经营管理者，首先关注的是市场，因为电子商务首先是个交换问题。
但同时，还要关注消费者，这就涉及到消费环节；还要关注生产什么产品和服务，这就涉及到生产环
节。
谋划投资于哪种电子商务，这又是生产要素分配问题。
电子商务经营管理者所需要的这些理论和知识，本书都做了全面的阐述。
    本书总结了二十世纪末世界各国特别是美国电子商务发展的丰富经验。
本书提出的一些管理原则都是从电子商务公司如微软、亚马逊、思科等著名公司的实践中抽取出来的
。
同时本书也注意到我国近年发展电子商务的实际经验，提出一些在我国条件下可行的管理措施。
    没有用管理学一般原理来裁剪电子商务，这是本书研究问题的一个特点。
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