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内容概要

本书共五章。
第一章介绍了大众传媒的概况。
媒介有广义和狭义之分。
广义媒介的全部内涵是：普天之下，莫非媒介。
狭义的媒介，即大众传播媒介，简称大众传媒。
大众传媒是所有用以向广大受众传递各种信息的物质载体，传统上指传播范围广大的图书、报纸、杂
志、广播、电影、电视六种传媒，前三种又称印刷媒介，后三种称电子媒介，再加上互联网、音像出
版物等新兴传媒。
在狭义上，大众传媒特指报纸、杂志、广播、电视四种传媒及互联网，本书在狭义范围内使用大众传
媒，有时把大众传媒与新闻传媒视为同义。
本章介绍了媒介的起源与发展，并阐述了印刷媒介、电子媒介及网络媒介的特征，大众传媒的社会功
能以及在中国社会发展中的影响和作用。
    第二章探讨了大众传媒与名誉权的关系。
从人类早期社会伊始，名誉权就受到保护，但确认和保护名誉权的现代人格权制度乃是资产阶级的立
法所建立的。
世界各国对名誉权的保护采取了不同的方式和手段。
英美法主要以侵权行为制度对名誉权加以保护，而大陆法制则注重于将名誉权作为人格权的内容加以
保护，我国的法律体系形成了对名誉权从根本大法到基本法的完整保护体系。
但随着大众传媒在当代社会的崛起，大众传媒在其传播活动中，侵犯公民、法人名誉权的现象日益增
多，并呈现出新特点。
如何解决言论自由与名誉权的关系，是本章遇到的较难的问题。
作者认为，应该借鉴西方国家的一些做法，如“真实性原则”、“公正评论”、“特许权”等解决言
论自由与名誉权的冲突与平衡。
    第三章探讨了大众传媒与隐私权的关系。
随着科学技术的高速发展，大众传媒的社会信息传播也更加快捷。
大众传媒对人们在社会生活中扮演各种角色的相关报道令人目不暇接，由此产生的媒体报道侵犯隐私
权的冲突也愈加引人注目。
    第四章探讨了大众传媒与肖像权的关系。
 第五章探讨了大众传媒与法制的关系。
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