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前言

　　改革开放以来，中国的城市快速发展，尤其是21世纪中国的城市化进程正在进入新的发展阶段。
党的十七大报告明确提出走中国特色城镇化道路的战略部署，就是要以科学发展观为统领，走出一条
统筹城乡、布局合理、节约土地、功能完善、以大带小的中国特色城镇化道路。
这已成为促进我国国民经济又好又快发展的一项重要任务。
　　上海作为中国的特大型城市，已成为全球城市网络体系中的重要节点和我国对外经济联系的主要
枢纽。
上海在推动中国特色城镇化道路发展进程中应努力发挥示范作用。
以“城市，让生活更美好”为主题的中国2010年上海世博会，将向世界各国人民展示城市建设所体现
的人类文明的最新发展成果，也将启发世人思考未来城市发展面临的挑战和我们可以采取的选择。
　　在这样的大背景下，立足上海这一具有国际影响的特大都市，深入地观察城市、思考城市、研究
城市，可谓适逢其时、其地，不仅具有重大的理论价值，而且具有独特的现实意义。
对于城市这样_-』个复杂而又丰富的研究客体，我认为以下几个方面的研究工作应当得到社会科学工
作者的重视。
　　首先，以中国特色社会主义理论体系为指引，按照科学发展观的要求，研究符合中国国情和未来
发展走向的城市化路径。
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内容概要

博览会起于18世纪中期后英、法两国国内的商品及艺术品陈列活动，旨在刺激本国工商业的繁荣。
博览会包括各种类型的展览会、陈列会、劝业会、劝工会等，在近代中国，一般称为“赛会”、“赛
珍会”、“炫奇会”或“赛奇会”。
但与古代迎神赛会或庙会有所区别，近代博览会与商品经济相联系，侧重于出品的展陈，兼有促进销
售、扩展市场之意，因此又叫商品赛会或商品博览会，它是近代文明发展和近代化的产物。
　　《城市发展研究系列丛书》综合运用当今城市研究中的最新方法，从城市发展理念、城市发展战
略、城市微观经济运行等方面进行了深入研究。
 本书是“城市发展研究系列丛书”之《一切始于世博会（博览效应与社会发展）》，以2010年即将举
办的世博会为主题，通过对世博会历史的回顾与梳理，分析和研究了世博会对社会经济发展的影响。
 该书可供从事相关工作的人员作为参考用书使用。
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章节摘录

　　第二节 博览会与经济新观念滋生　　一个博览会的成功，创造千万以上的参观人潮尚在其次，其
重点是呈现出人类未来的展望与方向，引领出新科技、新价值观、新生活观，是一个极具教育意义的
场所。
对主办国的意义，另有具体展现国力、人民素质、招商、吸引观光客等意义。
其影响更深远的，则是从博览会锤炼、沉淀出国家及城市的再发展性，具有十分珍贵的长远效益。
　　人们的生活离不开风俗习惯，意即我们生活在风俗习惯之中。
所谓风俗习惯，主要就是指一个民族(或按地域、职业等划分的人群)在物质生活和文化生活方面长期
形成的共同习惯，包括衣着、饮食、居住、生产、婚姻、丧葬、节庆、礼仪等方面的规则、好尚、信
仰和禁忌。
这些是与我们日常生活丝毫不可分离的。
风俗习惯具有传承性，年年如此，家家如此。
聪明的商人利用这种传承性，在自己的经营活动中有意识地迎合人们在风俗习惯上的各种需求，从而
获得商业上的好处。
这就是今天人们常说的“适销对路”。
风俗习惯还具有变异性，因时而异，因地而异。
更聪明的商人利用这种变异性，在自己的经营活动中推陈出新，以新的商品、新的服务方式促进风俗
习惯的改变。
这就是所谓的“领导消费新潮流”。
于是便出现了商人的媚俗与创新。
　　商人的媚俗使商业与风俗习惯紧密地联系在一起，当风俗习惯发生变化的时候，必然引起商业的
消长。
所以有人说：“商界贸易，全视社会之意思以为进退也。
”①晚清以降，中国社会民俗心理发生了急剧的变化，不符合时代要求的陈旧过时的风俗或自然淘汰
，或被革除，使得为这些风俗所需要的商品失去了市场，同时许多新的风尚逐渐兴起，导致各种新商
品在市场上不断涌现。
　　而博览会是引领世界新潮流的重要方式和场所。
通过博览会，精明的商人能够窥测社会风尚演变的方向，擅长捕捉市场信息，急流勇退，果断决策，
及时放弃原来经营的商品，改营销售前景看好的新品种，与时俱进，而不致被挤出风云变幻的市场行
列。
　　而商业具有强大活力，对经济、贸易、消费习尚等均具有导向功能，因此它常常利用商品的特殊
影响力，主动地引导社会风尚的变异，表现出一种创新精神。
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