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内容概要

　　《影响中国消费者行为的三大因素》不同于以往研究单一因素对消费行为的影响，结合中国传统
的文化价值观、生活方式、顾客感知价值三个因素，运用定性与定量相结合的研究方法，利用软件分
析工具，规范地、严肃地、科学地探索多个因素对消费行为的影响。
同时，建立了生活方式、顾客感知价值的量表，验证、优化了儒家价值观对于消费行为的影响，使以
往国外对于此领域的研究在中国落地打下了第一个木桩，找到了一个未来继续发展研究的切入点。
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