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前言

　　何谓文体？
人们或将文体等同于文学体裁，这种看法占有大多数；或认为文体包含体裁（样式）与体性（风格）
；或认为文体是语言加主题加风格。
中国古代文论所谓的文体既指文类（即体裁），又指语体、风格等。
西方的style一词，可以翻译为文体、语体、风格、文笔、笔性等，所以，文体概念大致说来是指一定
的话语秩序所形成的文本体式，它折射出作家、批评家独特的精神结构、体验方式、思维方式和其它
社会历史、文化精神①。
“文体其实是人类把握世界的方式，是历史的产物，积淀着深厚的文化意蕴。
时代和群体选择了一种文体，实际上就是选择了一种感受世界、阐释世界的工具，这正是文体兴盛的
基咄②。
说到底，文体主要看作者的“叙述”方式或倾向怎样，文体的特征及其划分，往往取决于其层面结构
中某些因素的强化、突出或变异。
文体在某种意义上也可以说就是表达，就是选择，就是风格，甚至也可以说是一种强调。
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内容概要

　　中国古代文论所谓的文体既指文类（即体裁），又指语体、风格等。
西方的style一词，可以翻译为文体、语体、风格、文笔、笔性等，所以，文体概念大致说来是指一定
的话语秩序所形成的文本体式，它折射出作家、批评家独特的精神结构、体验方式、思维方式和其它
社会历史、文化精神。
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书籍目录

消费文化与文学文体研究(代序)第一章 明中后期的商业和出版风尚与文学文体关系概说第一节 商业出
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响下《海上花列传》的文体选择第三节 商务印书馆与林译小说的出现及影响第四章 消费文化影响下
主流文体对于商业化文体的渗透概说第一节 明中后叶出版风尚与八股文对于《金瓶梅》的文体影响第
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章节摘录

　　秘笈刊刻后的晚明时期，陈继儒名声之大，效应之强，以至于“守令之臧否，由夫片言；诗文之
佳恶，冀其一顾；市骨董者，如赴毕良史摧场；品书画者，必求张怀罐估价。
肘有兔园之册，门阗鹭羽之车，时无英雄，互相矜饰。
甚至吴绫越布，皆被其名，灶妾饼师，争呼其字”①，实可谓名至矣。
陈继儒名声至清初还是不错，这一点由《明史》的评价即可见一端。
到乾隆时代，陈继儒名声一落千丈，尤以《四库全书》的评价为显，最严厉的言辞竟至于“明之末年
，国政坏而士风亦坏，掉弄聪明，决裂防检，遂至于如此。
屠隆、陈继儒诸人不得不任其咎也”②，罪莫大焉。
　　如上所述，陈继儒现象的确很具探讨性。
其所刻书籍类型并非首创，何以“流传远迩”？
四库馆臣为何偏苛责陈继儒为多？
　　陈继儒丛书影响大的原因首先是“文以人传”，即与他已积累的人脉以及秘笈参校人员身份有渊
深的关系。
与之前丛书刊刻者相比，《宝颜堂秘岌》刊刻前，陈继儒已经成名，“交游显贵，接引穷约”，交游
遍及社会各个阶层。
“交游显贵”方面：陈继儒曾坐馆范允临（官至云南参议）家、王锡爵（隆万时首辅）家；万历十一
年（1583）前后，陈继儒又结识其时文坛名流王世贞、屠隆；万历二十年（1592）前后，陈继儒与董
其昌过往密切。
陈继儒“博文强识，经史诸子，术伎稗官与二氏家言，靡不较核”③，且深通交游显贵之道，尝云“
士人当使王公闻名多而识面少。
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