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内容概要

《跨国市场战略营销学》正是一部探讨和揭示当今国际战略营销变化特点及发展趋势的学术专著，是
天津市教委“九五”人文社会科学研究规划项目的研究成果。
本书是国内首部战略营销学专著，与其他营销学专业书籍相比，在以下几方面具有创新之处：    第一
，首先提出营销战略必须与企业各层次战略保持一致的观点。
以往的营销学均是从整个企业出发，研究外部环境和制定相应战略，并没有考虑到企业内部不同层次
对营销活动有各异的要求。
而本书从战略营销角度出发，将企业划分为公司、事业单位和产品市场三个层次，在为产品市场制定
营销规划的过程中，特别强调如何贯彻公司层次和事业单位层次的战略。
战略营销学的这一发展，适应了拥有数十个子公司的大型企业的要求，是企业发展到一定阶段的必然
产物。
    第二，在分析企业外部环境方面有新的突破。
表现为：一是提出中国国内市场是全球大市场一部分的观点，据此，既阐述了国际宏观环境分析，也
讲述了国内宏观环境分析；二是从理论联系实际角度出发，在讲述宏观环境分析基本内容和框架的同
时，对美国经济和中国经济进行了实证分析。
    第三，打破了产品市场与要素市场的界线，使营销理论与企业实际更加紧密地联系在一起。
以往的营销学只强调分析产品市场，忽略了原材料市场和资本市场，而在现实生活中，大多数企业产
品成本的大约70%是原材料采购成本，大多数成功企业都是资本经营和资本市场上的强者。
    第四，顺应了知识经济对营销学的新要求。
分析和探讨了高新技术，尤其是网络技术和计算机技术对企业营销活动的巨大冲击，并专设一章介绍
促销手段的最新发展和电子商务营销。
    第五，率先提出按企业产品国际程度、国际市场竞争力和产品生命周期不同阶段制定相应的营销规
划，突破了以往营销学的静态分析模式，使战略营销规划更具操作性。
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作者简介

殷勤凡，1954年出生于天津市，祖籍江苏镇江，1990年获得美国俄克拉荷马市大学工商管理硕士
（MBA）学位。
2001年被评为教授。
现在天津财经大学会计系攻读会计学博士学位，任天津财经大学经济研究所工商管理研究室主任、工
商管理专业硕士研究生导师、中美合办工商管理硕士班（中

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<跨国市场战略营销学>>
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展的新趋势  第四节 企业经营观念的演进第二章 跨国市场的资本经营  第一节 国际资本市场  第二节 中
国资本市场  第三节 企业的资本经营第三章 中国企业与战略营销  第一节 搞好战略营销是推进国企改
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节 经济环境  第五节 人口环境  第六节 社会文化环境第六章 跨国市场购买行为与竞争力量分析  第一节 
消费者购买行为分析  第二节 国外集团购买行为分析  第三节 竞争环境分析第七章 创新思维与市场理
论  第一节 创新是企业成长的主动力  第二节 跨国市场细分的理论  第三节 目标营销策略  第四节 市场
定位策略第八章 战略营销的产品与服务  第一节 产品的新概念  第二节 产品线策略  第三节 产品生命周
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整与回应第十章 战略营销信息沟通的设计与管理  第一节 有效信息沟通的程序  第二节 广告管理  第三
节 营业推广第十一章 战略营销的直销与公共关系管理第十二章 战略营销的分销管理主要参考书目

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<跨国市场战略营销学>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 5


