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内容概要

　　《21世纪商务系列教材：市场营销》所确立的宗旨是：根据我国高校学生的特点，通过大量生动
的企业经营案例的学习与熏陶，让学生在潜移默化中理解与深悟现代营销的原理与精髓，掌握现代营
销系统的理论知识，培养与激发起他们的创性思维，增强他们踏入社会后，在市场竞争中捕捉机遇、
拓展竞争思路的能力。
　　我们对《21世纪商务系列教材：市场营销》的体例进行了精心的设计。
每一章开始时，通过准确精练、一目了然的“本章目标”和“本章内容”，读者能较好地把握这一章
的脉络。
每一节开始前的“引导案例”形象生动、循循善诱，导入《21世纪商务系列教材：市场营销》的理论
内容。
每一章结束前的“本章案例思考”，有一个与本章主要内容有关的大型案例以及针对这个案例所提出
的思考题提供给学生，以作为实践的演习。
每一章的最后，都有“本章思考题”与“本章小结”，以便让学生进行系统的归纳、思考与自查。
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编辑推荐

本书所确立的宗旨是：根据我国高校学生的特点，通过大量生动的企业经营案例的学习与熏陶，让学
生在潜移默化中理解与深悟现代营销的原理与精髓，掌握现代营销系统的理论知识，培养与激发起他
们的创性思维，增强他们踏入社会后，在市场竞争中捕捉机遇、拓展竞争思路的能力。
我们对本书的体例进行了精心的设计。
每一章开始时，通过准确精练、一目了然的“本章目标”和“本章内容”，读者能较好地把握这一章
的脉络。
每一节开始前的“引导案例”形象生动、循循善诱，导入本书的理论内容。
每一章结束前的“本章案例思考”，有一个与本章主要内容有关的大型案例以及针对这个案例所提出
的思考题提供给学生，以作为实践的演习。
每一章的最后，都有“本章思考题”与“本章小结”，以便让学生进行系统的归纳、思考与自查。
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