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内容概要

　　《市场营销学》是根据高职高专培养营销人才的需要，融合了国内外市场营销领域的新发展和国
内外专家研究的新成果，结合我国社会主义市场经济条件下的企业营销实践，在总结多年教学与实践
经验的基础上编写而成。
　　全书按照市场营销管理过程来组织内容，涵盖了本课程应掌握的基本知识点、基础理论与基本技
能，并适当介绍了一些营销理论的新领域和新观念。
全书各章节尽量采用案例导入，以引起学生的学习兴趣和思考。
每章附小结、思考与练习，便于学生巩固学习。
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