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前言

营销策划和当初中国共产党人的闹革命有一个相同之处，对于营销者而言就是如何获得消费者的心，
对于革命者而言，就是如何争取“民心”。
也就是说，要怎样才能让客户目标产生认同感，并能接受你的诉求。
毛泽东就深谙此道，一开始他就为中国共产党提出了“为人民服务”的口号，让群众产生了强烈的认
同感，并由此赢得了中国绝大多数人的支持。
“为人民服务”这句口号用于企业经营之中，意思就是：一是让客户满意，二是让员工满意。
也就是说企业经营对外要以客户为中心，对内要对员工负责。
    毛泽东的许多军事思想和现代营销理念都不谋而合。
比如，企业如果要从区域性品牌发展成为全国性品牌，就需要确立企业宏大的愿景以及必胜的信心。
这就是毛泽东提出的“星星之火，可以燎原”。
又比如，不要把所有的人都当成是你的消费者，唯有找到自己的目标客户才能成功，这就是毛泽东提
出的“分清敌友”。
    在毛泽东的军事思想中，非常重要的一点就是以少胜多，“集中兵力打歼灭战”，用在现代企业经
营上，就是小企业应当把总量较少的资源集中运用在一个领域，这样才有可能在市场上占据一席之地
。
这样就能在资源有限，资金、人员、技术不足的情况下，也能够达成战略目标。
毛泽东的军事思想对于营销而言，借鉴意义重大，如果能够悉心领会毛泽东思想，将其灵活运用到企
业营销之中，那么在市场竞争中就必定能够做到胸有成竹，无往而不利。
    一位在营销策划公司奋战多年的“资深人士”曾经这样说过：“中国的营销界，专家们十有六七在
谈毛泽东思想，都在用毛泽东思想做市场，做企业。
”    即便在当今以经济建设为主的今天，毛泽东思想仍然散发着耀眼的光芒。
对于当今的营销策划界而言，毛泽东的营销策划智慧仍旧不可超越，值得反复地一学再学。
    在当今的中国，能够成功运用毛泽东思想的企业无不取得了令人瞩目的成就。
像十几年前大获成功的三株口服液，正是由于吴炳新运用了毛泽东思想的“农村包围城市”的观点，
从农村入手，最后火遍全国的。
史玉柱更是对毛泽东思想谙熟于胸，他营销策划的脑白金系列保健产品，也是因为熟练地运用了毛泽
东思想才一举成功的。
    同样，许多成功的企业家也都非常推崇毛泽东。
策划大师叶茂中几乎能够将毛泽东著作倒背如流；盛大董事长陈天桥最崇拜的人就是毛泽东，他办公
室的书架上就摆放着《毛泽东选集》，他最喜欢毛泽东的一句话是：“战略上藐视敌人，战术上重视
敌人。
”唐骏也非常崇拜毛泽东，他甚至组织员工浩浩荡荡地上了井冈山，寻找毛泽东的足迹；另外华为总
裁任正非、娃哈哈总裁宗庆后，以及张瑞敏、柳传志、史玉柱等等企业名人无不有一种浓郁的毛泽东
情结。
他们深入研读毛泽东思想，并且能够吸取毛泽东思想中蕴含的精髓，而后将其灵活地运用于企业经营
的各个方面，最终在激烈的市场竞争中做到了笑傲群雄，独树一帜。
    不可否认，毛泽东思想为企业的快速发展起到了极强的指导作用。
作为一个创业者，或者是企业的经营者，毛泽东思想不可不精读，不可不细读。
    本书正是基于此种想法，以现代成功的营销实例去解读毛泽东思想，并从营销的角度对毛泽东思想
进行了挖掘，希望广大读者能够从中获益，在营销的过程中活学活用毛泽东思想，从而做到在营销战
争中脱颖而出，独立鳌头。
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内容概要

　　毛泽东在近现代历史上不能不说是一位奇人，在他的带领下，中国共产党和各族劳动人民推翻了
三座大山的统治，并建立了中华人民共和国，可以说毛泽东思想起到了不可替代的作用。
本书从现代营销的眼光出发，对毛泽东思想重新进行解读，并将毛泽东思想与现代营销实例完美结合
，从中发掘出毛泽东思想在现代营销中的价值，从而使读者将毛泽东思想运用到营销战争之中，做到
在愈演愈烈的营销战争中游刃有余，所向披靡。
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作者简介

　　
江华，商场巨子，传奇的创业者，文人企业家，数十年笔耕不辍。
他一生精研毛泽东，经常琢磨如何把毛泽东的思想转化为商场战略，并领会毛泽东思想中的精髓，将
其灵活运用在企业经营、管理、竞争、扩张中，在激烈的竞争中创造奇迹。
在他长期的从商生涯中，渐渐从毛泽东思想中摸索出了一套独特的营销管理法则，本书围绕当前营销
实践中的难点和热点问题，通过系统阐述毛泽东在战争中的成功实践，为我们提供了一条独特而又有
效的营销思路。
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书籍目录

读毛著学营销理念
　第一节　“没有调查就没有发言权”
　第二节　“唤起工农千百万，同心干，不周山下红旗乱”
　第三节　“一切反动派都是纸老虎”
　第四节　“向雷锋同志学习”
　第五节　“为人民服务”
　第六节　“做一件好事并不难，难的是一辈子只做好事，不做坏事”
　第七节　“没有文化的军队是愚蠢的军队，而愚蠢的军队是不能战胜敌人的”
　第八节　“团结就是力量”
　第九节　“艰苦奋斗永不过时”
　第十节　“继承和借鉴决不可以替代自己的创造”
　第十一节　“解放思想，实事求是”
　第十二节　“忠实地代表最广大人民群众的根本利益”
　第十三节　“敌人有的，我们要有，敌人没有的，我们也要有”
读毛著学营销战略
　第一节　“星星之火，可以燎原”
　第二节　“谁是我们的敌人，谁是我们的朋友？
这个问题是革命的首要问题”
　第三节　“农村包围城市”
　第四节　“集中优势兵力打歼灭战”
　第五节　“战略上藐视敌人，战术上重视敌人”
　第六节　中国的问题是复杂的，我们的脑子也要复杂一点
　第七节　放弃局部战场
　第八节　不打无准备之仗、不打无把握之仗
　第九节　从战争中学习战争
　第十节　敌进我退
　第十一节　战略思想要长久，战术思想要常变
　第十二节　团结一切可以团结的力量
　第十五节　抓住主要矛盾，其他问题就可以迎刃而解了
　第十四节　枪杆子里面出政权
读毛著学领导策略
　第一节　必须坚持干部参加集体生产劳动的制度
　第二节　路线确定之后，干部就是决定的因素
　第三节　领导者的责任一是出主意，二是用干部
　第四节　在在职干部中开展学习运动
　第五节　不尊重别人，就不会得到别人的尊重
　第六节　建筑中国革命这个房屋，必须先有中国革命的图样
　第七节　决定战争胜负的是人，而不是武器
　第八节　所谓新民主主义的文化，一句话，就是无产阶级领导的人民大众的反帝反封建的文化
　第九节　支部建在连上
　第十二节　反对论资排辈，大胆起用年轻干部
读毛著学营销管理
　第一节　无产阶级革命事业的接班人，是在群众斗争中产生的，是在革命大风大浪的锻炼中成长的
　第二节　一切物质的因素只有通过人的因素，才能加以开发利用
　第三节　鹰击长空，鱼翔浅底
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　第四节　任人唯贤、五湖四海
　第五节　不拘一格，广开才路
　第六节　世界是你们的，也是我们的，但最终是你们的
　第七节　谁敢横刀立马，唯我彭大将军
　第八节　从群众中来，到群众中去
　第九节　三大纪律八项注意
　第十节　“谅解、支援和友谊，比什么都重要”
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章节摘录

版权页：第一节“没有调查，没有发言权”——市场营销不能“闭门造车”，必须洞察消费者的真实
需求。
毛泽东对前期的调查研究极为重视，他从不闭门造车，主观臆断，而是深入群众，调查一线，他经常
强调的一句话就是：“没有调查，没有发言权。
”不管是在理论还是实践方面，他都亲力亲为，为众人作出了表率。
在抗日战争时期、解放战争时期以及新中国成立后，毛泽东都始终把调查研究作为问题的重中之重。
企业管理者在制定决策的时候也应该学习毛泽东脚踏实地搞调查研究的精神，认真研究企业现状，决
不能闭门造车。
孙子曰：“知己知彼，百战不殆；不知彼而知己，一胜一负；不知彼，不知已，每战必殆。
”经历了长期的军事实践之后，毛泽东批判地继承并光大了这一思想，使其成为科学的真理。
毛泽东说：“战争不是神物，乃是世间的一种必然运动，因此，孙子的规律‘知己知彼，百战不殆’
仍是科学的真理。
”毛泽东经常说干部要“从群众中来，到群众中去”，就是告诉广大干部，要经常深入群众，了解群
众生活，进行实地的调查，永远不能高高在上，脱离群众。
在他看来，只有盲目愚蠢之人，才会是他一个人，或者邀集一堆人，不去实地搞调查，却在那里绞尽
脑汁地去“想办法”、“打主意”，须知这是一定不能想出什么好办法、打出什么好主意的。
企业管理者若想防止自己决策不当，就要避免出现这样不做调查研究的决策，从实际情况出发做好调
查研究工作。
遵义会议后，毛泽东重新获得了红军的指挥权，但是在他指挥下进行的土城之战中，红军却惨遭失利
。
原因是探得的敌情信息有误，原本红军探得川军郭勋祺部有四个团，共六千多人，但实际情况却是，
川军郭勋祺部并非四个团六千多人，而是六个团一万多人，而且其战斗力远远超过红军所预想的情形
。
当时情况十万火急，甚至连朱德总司令都亲赴前线，后来幸亏得到了陈赓干部团的支援，红军才摆脱
危机。
可见，不管指挥员多么高明，多么深谋远虑，如果没有准确的情报，一样也得吃败仗。
这也就是毛泽东所说的“不做正确的调查同样没有发言权”。
在民主革命时期，毛泽东深入到湖南、江西两省的农村做了大量的调查研究工作。
他说关于农村各阶级的区别和土地革命的很多政策，就是经过调查研究后才弄清楚的。
在《兴国调查前言》一文中，他深有体会地说：“实际政策的决定，一定要根据具体情况，坐在房子
里面想象的东西和看到的粗枝大叶的书面报告上写着的东西，绝不是具体的情况。
倘若根据‘想当然’或不合实际的报告来决定政策，那是危险的。
过去红色区域弄出了很多错误，都是与党的指导与实际情况不符合的原故。
所以详细的科学的实际调查，乃非常之必需。
”
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媒体关注与评论
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编辑推荐

《读毛著学营销:跟毛泽东学营销和管理》编辑推荐：他影响了几代人：史玉柱、柳传志、陈天桥、张
朝阳、王石、牛根生、李彦宏⋯⋯跟毛泽东学营销，汲取毛泽东思想之精髓，将其融会贯通于现代营
销之中，让你迅速迈入一流的营销大师之列。
从战无不胜的毛泽东思想中学习克敌制胜的营销之道！
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