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内容概要

本书是“世纪高教工商管理系列教材”之一，全书共分14个章节，主要对产业组织学的基础知识作了
介绍，具体内容包括生产的集中与企业的规模分布、产品差别化及其一般策略、一般价格策略、市场
绩效及其衡量、反垄断政策等。
该书可供各大专院校作为教材使用，也可供从事相关工作的人员作为参考用书使用。
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作者简介

史东辉，祖籍江苏武进，1968年出生于上海南翔。
1989年毕业于上海财经大学工业经济系，2000～2001年在美国雷鸟学院任高级访问学者。
原上海财经大学产业经济研究所所长，现为上海大学教授，并兼任国家863计划专家及国内多所大学客
座教授。
主要研究方向为产业经济与公共政策、战略管理及工业史等。
著或合著有20余部著（译）作，主持或协助主持完成近20项国家及省部级科研项目，其中2003～2007
年先后主持完成了《中国大型民用飞机产业发展战略研究》和《国家大型民用飞机项目实旋策略研究
》等重大项目。
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章节摘录

　　第1章　导论　　产业组织学（economics of industrial organization）初步形成于20世纪50年代，迄
今已是现代经济学体系中一个非常重要的分支，也是近半个世纪以来现代经济学研究的热点领域之一
。
在欧美学术界，产业组织学通常亦被称为产业经济学（industrial economics），两者乃是同义的学科分
类术语，指的是同一学术领域。
不过在我国经济学界.产业经济学则有其约定俗成的内涵，它实际上属于多种理论或是学说的混合体，
除了产业组织学之外，它还涉及产业结构、产业关联、产业布局及其相关的公共政策领域。
　　1.1　产业与产业组织　　产业（industry）亦可称为行业，是国民经济活动的重要组成部分。
在市场经济条件下，产业的形成与成长既是社会分工及其深化的产物，又是竞争机制配置资源的结果
。
不过，在国民经济活动中，所谓产业也从来就有着多种不同的含义和分类方法。
即使在所有以产业为研究对象的经济学说中，产业组织学意义上的产业也仍然有着独特的严格定义。
　　1.1.1　产业及其边界　　在产业组织学中，所谓产业是指具有高度替代性的产品或服务的生产活
动的集合。
它既涵盖了提供有关产品或服务的全部专业化企业，又包括多角化企业中相应产品或服务的生产业务
。
例如，组成手机产业的不仅有各专业化手机制造商，而且还包括索尼、海尔等多元化企业中的手机业
务。
不过在习惯上，为了表述和研究的方便，产业也常常被解释为生产具有高度替代性或是同类产品或服
务的企业群。
由于构成同一个产业的只能是具有高度替代性的产品或服务的生产活动，因此从企业层面来说，属于
同一产业的企业或是企业的相关业务必然是彼此之间有着高度竞争关系的。
所谓竞争性，也就成为产业组织学意义上同一产业内　　企业关系的基本特征。
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