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内容概要

周惠中编写的《微观经济学(第3版)》是华人经济学家周惠中教授原创微观经济学教材的最新版，内容
的选取和组织基于作者在美国二十余载的教学经验，以及对中国、俄罗斯等国家的经济改革的研究心
得。
作为一本面向中国读者的微观经济学中级教材，《微观经济学(第3版)》在阐述经济理论时注重启发经
济思维和分析，并辅以图解或数学模型及案例，书中所有例子及课后习题紧贴中国学生的学习、生活
实际，语言晓畅易懂。

第三版在前两版的基础上，新增两章内容详细介绍了行为经济学和垄断价格策略，补充了对拍卖机制
的分析，增添了国内外近期发生的真实案例以反映中国经济改革与世界市场经济的新发展，并着重讨
论了体制改革、垄断监管、政府的作用、诚信的形成及其对经济发展的影响等中国经济改革进程中广
受关注的现实问题。
第三版还添加了不少新的习题。
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作者简介

　　周惠中，美国西密歇根大学教授。
美国西北大学凯洛格管理学院管理经济学博士。
曾任密歇根大学助理教授，复旦大学管理学院特聘教授，并在北京大学中国经济研究中心、复旦大学
、上海交通大学和日本立教大学任访问教授和研究员。
曾被选为中国留美经济学会副会长。
研究领域主要为微观经济理论、管理经济和商业战略、激励理论、产业组织、网络经济以及市场和非
市场经济的企业行为。
在Journal of Comparative Economics、Public Choice等权威性刊物上发表多篇学术论文。
著有《电信企业的兼并、分拆和接入的规制》、《经济激励和经济改革》、《微观经济学》、《商战
自有正道》等。
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书籍目录

1  导论：经济学和经济思维
1.1  资源和激励约束下的理性决策
1.2  方法论和价值观
1.3  经济思维
1.4  经济学基础——需求和供给
2  消费者偏好和选择
2.1  预算约束
2.2  消费者偏好和无差异曲线
2.3  理性假设和实际行为
2.4  替代品和互补品
2.5  边际替代率
2.6  消费者选择
2.7  消费选择的应用
本章小结
习题
附录  无差异曲线的凸性
3  效用函数
3.1  基数效用和序数效用
3.2  边际效用和边际替代率
3.3  预算约束下的效用最大化
3.4  凹效用函数和凸无差异曲线
3.5  期望效用
本章小结
习题
4  个人需求和市场需求分析
4.1  收入效应和替代效应
4.2  市场需求和需求弹性
4.3  消费者剩余
4.4  从需求到偏好——显示偏好理论
本章小结
习题
附录  有补偿的和无补偿的需求函数
5  行为经济学
5.1  有限理性和缺乏理性
5.2  参照相关
5.3  优化还是简化
5.4  概率几何？

5.5  前后矛盾和薄弱意志
5.6  退休金储蓄和政策——一个重要的应用
5.7  公正、利他行为和非物质激励
5.8  现状和发展
本章小结
习题
6  生产技术和生产函数
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6.1  生产过程和生产函数
6.2  边际报酬递减律和规模报酬
6.3  等产量曲线
本章小结
习题
7  成本最小化和成本函数
7.1  成本最小化
7.2  从生产函数到成本函数
7.3  边际成本及其他成本概念
7.4  短期和长期平均成本
7.5  应用：多车间的任务安排
本章小结
习题
附录  成本最小化条件
8  企业的本质、目标及行为
8.1  企业的本质——交易成本最小化
8.2  企业的目标
8.3  利润最大化企业的供求决策
8.4  生产者剩余
8.5  非利润最大化企业的行为
本章小结
习题
9  交换
9.1  自愿交换的利益
9.2  单纯交换——埃奇沃思框图
9.3  帕累托效率
9.4  核和竞争均衡
9.5  交易成本
本章小结
习题
附录  市场的扩大和核的缩小
10  完全竞争市场
10.1  完全竞争市场的条件
10.2  完全竞争企业的供给函数
10.3  完全竞争市场的供给函数
10.4  完全竞争局部均衡的效率
本章小结
习题
附录  剩余需求的价格弹性
11  完全竞争的一般均衡及效率
11.1  一般均衡模型及均衡的存在性
11.2  一般均衡的效率
11.3  一般均衡配置的一阶条件
11.4  完全竞争模型的局限性
本章小结
习题
12  垄断
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12.1  形成垄断的因素
12.2  垄断企业的行为及效率
12.3  垄断的延伸和网络经济的竞争
12.4  自然垄断的监管
本章小结
习题
13  垄断价格策略
13.1  不同程度的价格区分
13.2  两部价格制
13.3  自我选择
13.4  捆绑销售
本章小结
习题
14  寡头和垄断竞争
14.1  卡特尔
14.2  经典寡头模型
14.3  差异产品的竞争
14.4  垄断竞争
14.5  市场结构和利润率
本章小结
习题
附录  n个企业的古诺模型
15  对策论和策略行为
15.1  对策论的基本概念
15.2  优势策略和囚犯两难
15.3  纳什均衡
15.4  混合策略
15.5  动态博弈和重复博弈
15.6  不完全信息博弈
本章小结
习题
16  不对称信息和激励
16.1  保险
16.2  不对称信息和市场失误
16.3  逆向选择、筛选和发信号
16.4  道德风险和最优合同
16.5  考核指标和多重任务的激励
16.6  机制设计：拍卖
本章小结
习题
17  劳动市场
17.1  生产要素的需求
17.2  劳动供给
17.3  买方垄断
17.4  不完备合同和效率工资
17.5  内部劳动市场
本章小结
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习题
18  资本市场
18.1  时际选择：借贷、储蓄和投资
18.2  决定利息率的因素
18.3  资本市场
18.4  金融市场和公司治理
18.5  土地和其他自然资源
本章小结
习题
19  外部经济效应
19.1  外部经济效应和市场效率
19.2  应付外部经济效应的对策
19.3  产权的界定和科斯定理
19.4  产权界定不明确的弊端
本章小结
习题
20  共用品和公共决策
20.1  共用品和私用品
20.2  市场失误和政府的作用
20.3  共用品的社会最优量
20.4  共用品的需求诱导机制
20.5  公共决策
20.6  诚信
本章小结
习题
附录：数学知识
A.1  斜率和导数
A.2  凸集和凸函数
A.3  最优规划
A.4  概率论
主要参考文献
索引
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章节摘录

　　当人们在寻找决策捷径时，现状很自然地成为参照点的首选。
在行为经济学里，这一倾向称为现状偏倾。
一项对网上购买厚棉衣的研究发现，在特别冷的日子下的订单的退货率明显高于在其他日子下的订单
。
看来，今天很冷的现状影响了一些人对以后的气温的推测，冲动之下购买了其实并不需要的棉衣。
　　现状偏倾表现为维持原状，便是一种以不作为为作为的对策。
在你对作为与不作为的后果一无所知、无法判定孰利孰弊的情况下，作为与不作为又有什么区别呢？
于是，不作为即维持现状就成了首选。
特福斯基等曾做过如此的实验。
80名学生因为回答了一些简单的问题而得到了1.5美元的报酬。
然后，一半的学生被告知可以用这1.5美元换一支价值为2元的笔，另一半人则可以用这钱换一支同样
的笔或两支总值也是2元的笔。
　　理性思维告诉我们，在第一种情况下，仍然持有现金的人数一定比第二种情况多。
因为想要换一支笔的人在两种情况下都能得到满足，但不愿换一支笔而要换两支较差笔的愿望则只能
在第二种情况下才得以实现。
可是，实验结果恰恰相反。
当只有两种选择的时候，25%的学生选择了现金。
而给他们更多选择时，居然有53%的人宁可捏着现金。
面临复杂的选择，决策者对选择的后果毫无概念而不知所措，于是干脆以不作为处之。
这就是现状偏倾。
　　如果现状是一种事先的设置或约定，那么现状偏倾就表现为所谓的原设定效应或默认效应。
现代电器如电视机、照相机的许多功能和设置都可以更改。
可是有多少人自寻麻烦，去改变出厂设置？
你新买的电脑里要是装着“探险者”浏览器，你十有八九会一直用“探险者”上网。
20世纪90年代，微软公司遭到美国联邦政府反垄断讼诉，起因就是微软要求电脑制造商在安装微软的
操作系统“视窗”的同时也装上其“探险者”浏览器。
由于原设定效应，大多数用户就只会用随机而来的“探险者”浏览器上网，而不再寻求、安装其他公
司的产品。
这样，微软涉嫌将其在操作系统的垄断延伸到应用软件市场，故而有这场大官司。
　　⋯⋯
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