
第一图书网, tushu007.com
<<市场营销学>>

图书基本信息

书名：<<市场营销学>>

13位ISBN编号：9787543221598

10位ISBN编号：7543221594

出版时间：2012-10

出版时间：格致出版社

作者：王方华

页数：410

字数：383000

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<市场营销学>>

内容概要

　　《市场营销学（第2版）》既涵盖了市场营销的基本原理，包括营销环境、消费者、市场、4PS标
准以及市场营销的具体应用，又特别全面地概括了多种促销方法，反映了正在崛起的直销和网络营销
的作用；而容易被许多营销学教材忽略的公共关系、物流配送、后勤服务等现代企业突出的问题，在
《市场营销学》（第二版）中也得到了特别重视。
本教材从培养学生分析问题、解决问题的能力出发，通过大量的市场营销实战案例，提高学生运用理
论知识解决实际问题的能力。
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编辑推荐

王方华编著的《市场营销学(第2版世纪高教工商管理系列教材)》既涵盖了市场营销的基本原理，包括
营销环境、消费者、市场、4PS标准以及市场营销的具体应用，又特别全面地概括了多种促销方法，
反映了正在崛起的直销和网络营销的作用；而容易被许多营销学教材忽略的公共关系、物流配送、后
勤服务等现代企业突出的问题，在本书中也得到了特别重视。
本教材从培养学生分析问题、解决问题的能力出发，通过大量的市场营销实战案例，提高学生运用理
论知识解决实际问题的能力。
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