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内容概要

科巴克先生凭借丰富的职业顾问经验，以通俗闲谈的方式，用大量的具体事例，描述了杂志创办的全
部流程。
从人们何以对新杂志有着持续的需求，什么会使杂志走向成功，以及杂志必经的生命周期等基础问题
出发，条分缕析地指出创办杂志所涉及的方方面面的内容：如何测试杂志理念，掉定出版计划书，出
版试刊，集合员工，筹集资金等等，尤其是提到了如何计划和明确收支以创造最大利润。
鲜活的案例，数据翔实的图表，关于出现问题之前的征兆，所列举的创办资金到位后必须做的186件事
情，都使本书变得生动无比。
他还探讨了如何运用杂志的强势品牌，将其延伸到数据库营销、图书出版以及因特网等领域的空间拓
展问题。
这是所有想要创办杂志、投资杂志，或是致力于杂志出版的人的一本必读之书。
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作者简介

詹姆斯·B·科巴克  自1946年以来，他一直在美国和其他一些国家大大小小的公司中担任图书、杂志
、时事通讯、直销及相关领域咨询顾问的工作。
他主持过多次出版高级论坛，提出了很多出版方面的精辟见解，因在《对开》杂志上发表《科巴克管
理》系列文章而获得美国商业出版物最高
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媒体关注与评论

　　读完《创刊指南》，我又回到了自己第一次涉足杂志出版的那段日子，想起如何艰难地学习这本
书中所给出的诸多经验和教训。
我多么希望当年就有这么一本书来指导我。
只要是对杂志出版感兴趣的人，不管是羽翼未丰的创业者，还是经验丰富的企业家，都将会从科巴克
先生广博的知识和丰富的经验中受益无穷。
对于希望涉猎这一行业的人来说，阅读此书是必要的第一步。
　　——Vision杂志出版集团的前出版商，Geo杂志的前出版商 戈尔·古德威奇　　对于任何目前从
事杂志出版，或是将要创办杂志的人来说，这本书都是必备读物。
你能从帮助创办过上百次杂志的权威人士那里得到方方面面的专业知识。
　　——Boys Life出版商 J·沃伦·扬　　绝对没有比科巴克在创办杂志上更具有丰富经验的人了。
他在杂志创办的方方面面都具有独特见解；在制定商业计划书，财务安排、与零售商谈判等方面所提
供的建议助是久享盛誉的；他传播这些见解的能力是无可匹敌的。
　　——《对开》杂志的创办人和出版商 乔·汉森
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