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内容概要

本书运用消费经济、城市经济、发展经济学和新制度经济学等多学科知识及最新成果，采用定性与定
量分析、规范与实证分析相结合的研究方法，从消费集聚切入，紧紧围绕消费增长与城市化的互动层
层展开。
在分析城市集聚经济的基础上提出消费集聚范畴，分析消费集聚效应的形成机理，提出消费集聚的四
个分析维度。
以此为基本框架，进而阐述消费增长拉动城市化和城市化推动消费增长的机理。
以世界各国消费增长与城市化历程为基础，分析消费增长与城市化的耦合机制，总结出各国在二者良
性互动中推进消费集聚的基本经验。
最后分析中国城市化(消费视角)和消费增长(城市化视角)中的问题与原因，运用计量分析对我国消费
增长与城市化的关系进行检验，提出促进我国消费增长与城市化良性互动的思路。
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