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前言

　　伴随着社会主义市场经济的发展，我国职业技术教育进入了一个崭新的发展阶段。
近年来，招生数量的增加、社会需求的新标准，都对职业技术教育教学提出了新的、更大的挑战。
为了推进职业技术教育课程改革，加强教材建设，我们组织编写了这套“21世纪职业技术教育规划教
材”。
　　职业技术教育是就业教育，目的是将人力资源变成人力资本。
因此，我们在组织编写这套教材时，以明确的职业导向作为编写理念，将先进的知识观、发展观和人
文教育观融为一体，在指导思想上注重处理好教材编写中理论与实践、深度与广度、难度与易度、传
统与创新、利教与利学、知识传授和技能培养等六个方面的关系。
力求通过全套教材的编写，努力为职业技术教育教学改革服务，为培养社会急需的优秀初、中级技术
型应用人才服务。
　　在遴选教材主、参编人员时，我们贯彻了三方作者相结合的原则，即以职业院校具有一线丰富教
学经验和教材编写经验的优秀教师为主，高校教师和企业界人员共同参与，优先选择重点专业、精品
课程教材编写，力求编写出具有最新时代特色的精品职教教材。
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内容概要

　　职业技术教育是就业教育，目的是将人力资源变成人力资本。
因此，我们在组织编写这套教材时，以明确的职业导向作为编写理念，将先进的知识观、发展观和人
文教育观融为一体，在指导思想上注重处理好教材编写中理论与实践、深度与广度、难度与易度、传
统与创新、利教与利学、知识传授和技能培养等六个方面的关系。
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章节摘录

　　二、国际市场营销学的产生和发展　　国际市场营销学作为一门独立的学科，形成于20世纪初。
在自由资本主义向垄断资本主义过渡的19世纪末到20世纪初，工业技术有了突飞猛进的发展，生产力
和经济规模也有了显著增长。
　　随着经济学和管理学的发展，市场营销学也逐渐形成，并开始从经济学中分离出来。
市场营销在英文文中称为“marketing”，一般认为，第一本以“marketing”命名的教科书是美国哈佛
大学商学院的赫杰特齐教授于1912年出版的，被认为是市场营销学作为一门独立学科出现的标志。
20世纪初到20世纪30年代是市场营销学的形成时期，这个时期的市场营销学本身没有明确的理论和原
则，其内容仅限于研究推销方法，理论研究也仅限于在大学课堂里进行，没有参与企业争夺市场的活
动，因此没有引起社会足够的重视。
　　从20世纪30年代到二战结束，市场营销学进入应用时期。
这一时期资本主义世界性经济危机爆发，但是这一时期的市场营销学研究对象仍然局限于商品推销术
和广告术，以及推销商品的组织机构和推销策略等，没有超越商品流通的范围。
第二次世界大战以后，特尉是20世纪50年代至70年代，资本主义各国的经济得到恢复和发展，科学技
术日新月异，劳动生产率大幅度提高，市场形势发生重大变化，一是市场上的商品开始大量增加，花
色品种繁多，新产品不断涌现，形成了买方市场；二是西方国家奉行凯恩斯的增加有效需求理论，推
行高工资、高福利、多消费和缩短劳动时间的政策，以刺激消费需求，不断刺激消费者增加购买，使
市场需求得到大幅度提高。
随着买方市场的形成和发展，卖方之间的竞争日趋激烈，使原来的营销理论和方法落后于现实的市场
竞争的需要，传统的营销理论发生了重大变化。
现代市场营销观念、营销策略和营销方法应运而生，企业开始注意收集消费者的需求信息，进行市场
调查和预测，企业营销话动从以生产者为中心转变为以消费者为中心，一切以消费者及其需要为出发
点。
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