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内容概要

　　《产品改良设计（第2版）》共分为四章，主要内容包括：产品改良设计概述、设计创造的思维
方法、产品改良设计的一般程序与方法等。
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作者简介

张展，现任上海第二工业大学应用艺术学院院长、教授，上海张展工业设计（大师）工作室领衔大师
，上海博路工业设计有限公司设计总监，得力集团（上海）工业设计研究所所长、设计总监，中国工
业设计协会理事，上海工业设计协会副理事长，上海设计创意中心副秘书长，日本基础造型学会会员
。
从事工业设计教育和实践20余年，主持、设计了千余项新产品开发工作，获国家发明、实用新型及外
形设计专利500余项，积累了丰富的工业设计实际运作经验，先后为中国、美国、欧盟、日本等国家和
地区的企业设计不同市场的产品。
中央电视台、上海电视台以及《解放日报》、《文汇报》等新闻媒体曾对其成果作过报道。
 王虹，现任上海第二工业大学应用艺术设计学院现代产品设计研究所副所长，上海博路工业设计有限
公司副总经理、首席设计师，得力集团（上海）工业设计研究所副所长、首席设计师，中国工业设计
协会会员，上海工业设计协会理事，日本基础造型学会会员。
从事设计教育和设计实践10余年，获得国家设计专利近300余项，获得各类设计大奖10余项，曾出版多
种专著及论文。
2008年被上海市包装技术协会评选为“上海市第三届优秀中青年设计师”。
2010年被上海市团市委、上海市经信委评为“上海市青年高端创意人才”。
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章节摘录

版权页：   插图：    2.以开发集体智慧为动力 价值工程是一项复杂的工作。
由于提高产品价值，往往涉及到产品设计、制造和使用过程；涉及到原材料和设备的选择与使用；涉
及到各种组织与管理工作等等。
因此，在进行这项工作时，必须建立相应的组织机构，制定价值工程活动计划，同时，参加这项工作
的人员，既需要有广泛的科学技术知识，又需要有一定的经济知识和实际经验，而且，还需要有勇于
创新的精神。
所以。
必须群策群力、集思广益，有组织地开展这一活动，才能提高产品的价值和经济效益。
 同时，从心理学上看，人的思维活动存在着一定的方向性，这是由于人的思维活动经过反复出现，被
固定下来后形成一种心理状态，这种心理状态决定着或影响着后继同类活动的趋势，这就是所谓思维
的方向性。
在心理学上则称之为定势，它是个性形成的基础。
为了消除或减少个人思维的方向性，就必须创造出一个新的环境，使人们的行为在新的环境中，在相
互作用下培育出创造性的活动。
因此，从人的心理方面来说。
开拓个人的思路是很不够的，需要组织各种不同的人员参与研究，形成一个能产生创造行为的环境。
 特别是价值工程学是一门交叉科学，它不仅是管理科学和自然科学的交叉、经济与技术的交叉、艺术
与技术的交叉，而且是某一自然科学与另一自然科学的交叉，是自然科学与社会科学的交叉。
为此，更需要各类专业人员结合起来，才能有所创造，有所发明。
 3.以创新为手段 价值工程活动的实质，是“推陈出新”，否定原有的产品设计，打破原有的功能系统
。
以创造性的思维活动，运用多种创造技巧与方法，改进老产品，开拓新产品，促使产品不断更新换代
。
 4.价值的含义 价值工程中所说的“价值”和政治经济学中所说的价值是不同的，政治经济学中所说的
价值是指凝结在商品中的一般的、无差别的人类劳动，它是商品的基本属性之一。
两种商品能够彼此交换，是因为它们包含着一定的社会必要劳动量，从而，便形成了商品的价值。
而价值工程中所说的价值，是接近于人们日常生活中所说的价值概念。
例如。
当人们到市场上购买东西时，要考虑“买这件东西合不合算”？
“值不值得”？
“有没有价值”等问题。
如果具体点说：设有A1和A2两种商品，其规格、性能和质量完全一样，由于生产的工厂不同，商品的
价格有时是会不一样的。
设A1商品销价为50元，A2商品销价为48元。
这样，你就愿意选购A2商品，原因是A2比A1少2元。
这就意味着价值工程中所说的价值含有物美价廉的意思。
因此，它与政治经济学中所说的价值，是两个不同的概念。
 同时，还可以看出：A2商品价格低，人们愿意购买，这说明它的价值是高的。
原因是生产A2产品的企业，用了较低的费用，取得了产品所具备的必要的功能。
而生产A1产品的企业则用了较高的费用，取得了同样功能的产品，因此，售价高，人们不愿意购买。
从购买者的角度上看，A1的价值低于A2的价值。
这就是说，产品在同样功能的条件下，成本愈低，价值愈高。
如果在价格相同的条件下，则功能愈高，价值愈大。
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编辑推荐

《中国高校通用设计教材丛书:产品改良设计(第2版)》编委会围绕专业设置、人才培养目标、计划，
以及课程体系与教学内容、教学方法与手段等方面的改革，将陆续出版不同专业富有特色、适应时代
和社会需求，同时又具有良好操作性的通用设计教材，以适应不同层面读者的需要。
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