
第一图书网, tushu007.com
<<国际贸易合同操作实务>>

图书基本信息

书名：<<国际贸易合同操作实务>>

13位ISBN编号：9787545400465

10位ISBN编号：7545400461

出版时间：2009-1

出版时间：广东省出版集团图书发行有限公司（广东经济）

作者：薛刚，阮坚　编著

页数：355

字数：508000

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<国际贸易合同操作实务>>

内容概要

　　《国际贸易合同操作实务》为外贸从业人员业务指导丛书之一。
新时期，广东正以世界眼光和战略思维谋划外经贸的大发展。
为了贯彻省委省政府的外向型发展战略，推动企业“走出去”，帮助企业在更高层次、更宽领域参与
国际经济合作和竞争，进一步落实我省发展现代产业体系的战略部署，开拓服务业发展的新领域，大
力推进以现代物流、会展等为重点的生产性服务业的发展，中国国际贸易促进委员会广东省分会与广
东经济出版社在2006年底编辑出版外贸从业人员业务指导丛书之《进口业务基础实务》《出口业务基
础实务》的基础上，根据企业的发展需要和我省产业结构调整的进程，再次组织专业人员有针对性地
编辑出版了该丛书之《国际贸易合同操作实务》。
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作者简介

　　薛刚，硕士研究生学历，本科、硕士均毕业于暨南大学。
主要从事国际经济关系与国际贸易实务研究，曾在《香港商报》从事商业报道工作，现供职于广东省
经济贸易委员会中国国际中小企业博览会事务局。
已在经济类核心期刊发表论文多篇，已出版经济类图书5本，公开出版及发表文字近百万字。

　　阮坚，暨南大学管理学院金融工程专业博士，主要从事国际金融经济、金融系统工程与风险管理
研究。
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章节摘录

　　这就需要我们出口企业在对国际市场进行细分的基础上，选择和确定企业的目标市场，从而进一
步确定自身的基本业务范围。
　　如何确定企业的基本业务范围，是国际贸易首先要解决的问题。
　　1.海外市场调研　　在对外洽商贸易之前，企业应对海外市场做深入、细致的调查研究，从中择
优选定出适当的目标市场，并合理地确定市场布局。
　　（1）社会文化环境。
　　我们应主要了解掌握各国在文化背景、生活习俗、价值观念、宗教信仰、语言文化、教育水平等
方面的差异，并加以适应。
　　（2）政治法律环境。
　　我们从事国际商务活动，不可避免地会受到国际政治、法律环境的影响。
因此，在政治法律环境方面，应主要掌握各国的国际关系，尤其是贸易国与本国的外交关系、国际经
济关系，政局的稳定持续性，政府的国际贸易政策，对国际商务活动的干预程度，各国参加的国际公
约和协定，有关劳工、环保、广告、定价、消费者权益保护等方面的法律法规以及对贸易活动的影响
。
　　（3）经济、人口环境。
　　国际经济、人口环境非常复杂，涉及的因素很多。
我们应重点研究和把握两个方面：　　①各国的经济制度、经济发展水平、经济特性、市场规模、国
际贸易、财政收入与金融货币有关的行业标准和规范等情况。
　　②研究各国的人口总量、人口增长率、人口的年龄结构及地理分布、人均收入和收入分配形式等
，及其对市场产生的影响。
　　（4）市场竞争、科技水平、自然地理环境。
　　①目标市场上主要竞争企业来自哪些国家和地区，其经营实力、市场目标、销售范围、分销网络
，竞争企业的产品在目标市场上的占有率及未来的销售趋势。
　　②东道国在公平贸易、市场竞争方面的有关法律法规。
　　③科技水平，尤其是相关行业中科技的投入、研究现况与应用情况。
　　④自然地理，包括诸如土地、水利、矿产、植被、地形、气候等自然环境资源。
　　（5）对国外市场进出口商品信息的调研。
　　①与我国同类商品的生产、上市情况。
　　②商品的品质、规格、花色品种、包装、装潢、功能设计。
　　③产品的生命周期所处阶段以及发展趋势。
　　④该产品的替代品和互补品的情况。
　　⑤商品的售前、售中、售后的服务情况。
　　（6）对国外市场的需求调研。
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