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内容概要

本书按照突出应用性、针对性和实践性的原则编写，并重组传统教材的体系与架构，力求反映高职高
专课程和教学内容体系改革方向；反映当前教学的新内容，突出基础理论知识的应用和实践技能的培
养；在兼顾理论和实践内容的同时，避免“全”而“深”的面面俱到，基拙理论以应用为目的，以必
要、够用为尺度；实践内容尽量体现新知识和新方法，以利于学生综合素质的形成、科学思维方式的
锻炼、实操能力的培养。
     本书是国内第一批较为完整地编述本土市场营销原理与实战操作的教材，适合高职高专市场营销类
专业、经济类专业、工商管理类专业及相关专业选用，也适合作为企业内部市场营销与策划人员的人
职培训、工作实践指导用书，或参加营销类职业资格考试参考用书。
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