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前言

　　剑桥商务英语证书（简称BEC）考试，是英国剑桥大学考试委员会根据英语为非母语国家的人员
进行国际商务活动的需要设计的。
它主要从听、说、读、写四个方面考查考生在一般工作环境下和商务活动中使用英语的能力。
目前我国已有数百家外企把BEC证书作为衡量应聘人员英语水平的唯一标准。
　　在商务英语学习和考试过程中，丰富的词汇量是在BEC考试中取得好成绩的有力保证。
但由于商务英语有其特殊的背景和应用环境，决定了只掌握词汇的常用含义远远不够，词汇中含有的
商务含义成为商务英语学习的难点。
而目前市场上的BEC应考书籍多为原版引进或全部用英语编写，由于缺少汉语说明，不利于考生掌握
同“词”异“义”，所列的词汇表也大多只有词条解释，没有具体的语境来说明它们真正的含义和使
用场合。
　　鉴于此，我们编写了“商务时文贯通BEC必考词”系列。
它以商务文章为主线，涵盖了BEC考试要求的核心必考商务词汇。
该系列包括《商务时文贯通BEC必考词（中级）》和《商务时文贯通BEC必考词（高级）》两本书。
其中，《商务时文贯通BEC必考词（中级）》是专为BEC中级考生专门编写的。
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内容概要

《星火英语·商务时文贯通BEC必考词(中级)》：选材，依据BEC新版教材及真题精选商务时文，涵盖
中级必考词条。
编排，按照在教材及真题中常见的商务情景主题分类。
栏目，时文概要、考场链接和英汉翻译.强化商务知识：词条突出商务语境.提高词汇储备量：归纳常
用商务短语及搭配，突破常考要点；精美插图辅以多样助记方法，加强记忆效果。
附赠150分钟带字幕MP3光盘，英式发音，方便随时随地记忆。
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章节摘录

　　We rarely contemplate or analyse the precise role of services in our lives——services often accompany
products， but they are also， by themselves， an increasingly important part of the　　economy.　　Services
may complement products; at other times， products may complement services. The offering of products that are
in need of substantial technological support and maintenance may be useless if no proper assurance for service can
be provided. For this reason， the initial contract of sale often includes the service dimension， and this practice is
frequent in aircraft sales. When an aircraft is purchased， the buyer contracts not only for the physical product—
—namely， the plane——but often for the training of personnel， maintenance service， and the promise of
continuous technological updates. This linkage between goods and services can make international marketing
efforts quite difficult， for example， a foreign buyer may want to purchase helicopters and contract for service
support over a period of 10 years. If the sale involves a U.S. firm， both the product and the service sale will require
an export license. Because the issuance of a license is often dependent on the political climate， the buyer and the
seller are haunted by uncertainty.
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编辑推荐

　　一站式提高阅读能力及词汇储备量。
精选50篇商务英语时文，涉及世界最热门话题，全景展现商务知识。
500个英文长句，逐句翻译，品味原汁原味翻译，提高英语水平。
1500个核心商务词汇，搭配商务语境，全面掌握商务词义·特设考场链接、语境、短语、搭配、助记
栏目，考试要点一网打尽。
150分钟超值MP3光盘，地道英式发音，单词、例句全包括。
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