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前言

目前，在我国1200多所综合性高职院校中，有将近700余所开设了艺术设计类专业。
艺术设计专业已经成为继计算机、经济管理类专业之后的第三大类高职专业。
但是，通过调研分析，从中不难看出，由于高职院校办学历史短，缺乏必要的办学经验和软硬件基础
，高职艺术设计专业在教学思路、课程设置和教材建设等诸多方面尚存在某些有待进一步深入探讨和
解决的实际问题。
为了更好地适应高职教育的办学特色，改变高职艺术设计专业的现状，解决专业建设中存在的难题，
我们认为编写一套适合高职艺术设计专业的教材是有必要的。
这样可使艺术设计专业更加合理规范，促其良性有序发展。
面对教学中较为突出的若干问题，我们编撰了这套《新视觉·高等艺术职业教育艺术设计教材》，仅
供大家参考。
此套教材是基于《教育部2006年16号文件》精神而策划编撰完成的。
在16号文件中明确指出：“高职院校教学内容应以岗位技术需要的能力为本位，课程设置重在使学生
掌握较强的基础技能和岗位职业技能”。
本教材以此为宗旨，着重理论、实践、应用三方面内容相结合，历时一年多时间编撰完成，是一套对
应当代高职艺术设计专业教学的实用型基础教材。
本套教材以注重高职院校艺术设计专业的学生就业为导向，在行业专家的指导下努力把握设计理论与
设计技能以及岗位应用之间的关系，对岗位职业要求与岗前从业技能进行了分析。
教材在教学观念、教学内容、课程课时安排等方面始终贯穿知识性、创造性和服务性三个目标，以实
际教学任务为出发点，以课程设置内容要求为导向，以项目设计流程为步骤，以提高学生岗位技能为
目的，全面提升教师的教学质量和学生的学习效果。
每本教材以模块为单元，包含了基础理论评析、岗位技能剖析、实践项目解析、经典作品赏析等教学
内容，力求针对性和适用性。
在教材编撰中，注重把握学生的认知特点，采用逐级深入与流程递进的教学模式来实施教学，通过情
景互动、仿真模拟、案例分析等教学方式来组织教学，倡导学生在模块化课程中学会设计的技巧，培
养学生掌握较强的基础技能和岗位职业技能。
本套教材在编撰的过程中得到了学院领导及主管部门领导的大力支持与协助，同时，也得到多位行业
专家、教授的帮助，以及全系教师的积极响应与通力合作，使该套教材能得以顺利付梓，值此之际，
由衷地向大家表示感谢！
此套教材尚且存在许多不足之处，在此望能得到各位同仁的批评指正，不胜感谢！
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内容概要

　　《广告设计》以模块为单元，包含了基础理论评析、岗位技能剖析、实践项目解析、经典作品赏
析等教学内容，力求针对性和适用性。
在教材编撰中，注重把握学生的认知特点，采用逐级深入与流程递进的教学模式来实施教学，通过情
景互动、仿真模拟、案例分析等教学方式来组织教学，倡导学生在模块化课程中学会设计的技巧，培
养学生掌握较强的基础技能和岗位职业技能。
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章节摘录

插图：（一）广告创意创意一直是设计中的精髓所在，在广告设计中也不例外。
美国著名的广告大师大卫·奥格威指出：“要吸引消费者的注意力，同时让他们来买你的产品，非要
有很好的特点不可。
除非你的广告有很好的点子，不然它很快就会像被黑夜吞噬的船只一样渺无声息。
”这里所说的点子就是创意，即通过创意构想出新的理念和意境。
广告作品是否有创意，创意是否准确、充分地表达了广告主题，是决定广告作品成败的关键所在。
“创意”在英语中的表达：idea＆creatlve。
简单地说，广告创意是指广告中有创造力地表达品牌的销售讯息，迎合或引导消费者的心理，并促成
其产生购买行为的想法。
而创意并非是天马行空，广告创意必须是针对市场情况、目标消费者、竞争对手，提出“理由”，继
而设想-个“说服”的办法和主意，这个办法和主意就是广告创意，问题即答案。
1.创意是广告策略的表达，其目的是创作出有效的广告，促成购买；2广告创意是创造性的思维活动，
这是创意的本质特征；3，创意必须以目标消费者心理为基础。
而评判一个创意的好与坏也是有其原则的，简而言之，一个好的创意须具备以下标准：“简洁、单纯
、准确、独特”。
在产生创意的过程中，无中生有的并非一定是创意，创意是有其技巧性、有其过程的组织性的，我们
要做到有的放矢。
因此，创意-意识+技巧。
通常在课堂上常用的方法是“头脑风暴法”。
头脑风暴法就是机关枪手式的创意方法，通常在广告公司比较通俗地称为“飞机稿”。
在教学过程中，组织学生参与创意头脑风暴，确定主题，组织团队，鼓励学生进行自由畅想，教师对
学生的创意不作即时或直接的评判，必须是引导式的，不能扼杀学生的创造思维，以数量为基础，追
求更多的可能，更多的设想。
至于不成熟的设想或者如何去实现，可以在下一阶段广告创意表现与广告设计制作中加以完善。
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后记

近年来，我国高等职业教育蓬勃发展，为现代化建设培养了大量高素质的技能型专、]人才。
随着我国走新型工业化道路、建设创新型国家，对高技能人才的要求不断提高，高等职业教育迎来个
极好的发展机遇，同时也面对巨大的挑战。
高职院校广告设计课程教学改革随着我国市场经济的快速发展，已进入了个全新的阶段，并有了长足
的进步。
广告——一种独特的艺术形式，作为一个产业已经有了相当的发展规模，并且形成了较大的人才市场
需求空间，因此广告设计专业成为当前高等艺术设计职业中比较受欢迎的专业之。
针对目前广告人才市场的需求变化，广告设计教育怎样培养出具有综合性设计策划、实施能力的应用
型人才成为高等职业教育中不容忽视的课题。
这就要求我们的教学具有高度的灵活性、社会适应性。
本教材的编写是根据深化我国高等职业教育改革，全面提高高等职业教学质量，遵循以服务为宗旨、
以就业为导向，走产学研结合发展的高职办学之路的办学目标，为培育高素质高技能的平面设计专业
人才而作。
《广告设计》是平面设计课程中综合应用性最强的课程之，实属平面设计课程重中之重。
目前我国高等艺术设计职业教学中的《广告设计》课程以提高教学质量为核心，注重教学改革，同时
与行业企业合作开发课程.根据平面设计领域的现实任职要求，参照行业资格标准，对教学大纲进行了
改革。
建立了以培养学生职业能力为根本的、与市场接轨的新的教育体系，同时规范本专业的教学基本要求
。
本教材结合《广告设计》课程教学目标，体现了《广告设计》课程教学改革的目的与思路：主要是以
培养学生广告设计的实际应用能力为主，将广告设计“案例教学”引进课堂。
教学过程流程化、清晰化，使基础设计训练与商业实际案例设计有机组合。
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编辑推荐

《广告设计》是新视觉·高等艺术职业教育艺术设计教材。
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