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内容概要

对于产品设计而言，感性认知是产品评价的重要指标，也是企业在进行产品规划和决策时的重要依据
。
感性设计方法正是结合人机工程学的相关原理，获取感性认知并有效应用于产品设计的新的设计方法
。
本书《感性·设计》以深入浅出的手法介绍了感性意象、产品设计元素、感性微分法、产品感性设计
的统计分析模型、产品感性设计的非线性分析模型、产品感性设计系统，以及感性产品设计方法与程
序。
《感性·设计》可作为产品开发与设计研究方面读者的实用参考书。
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