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内容概要

艺术设计与数学科学技术的区别，恰恰在于它有一部分是不可以准确说明却又非常感人的，那就是永
远没有发现的需要编者们创造的部分。
编者们不能忽视创造力与未来的魅力，艺术设计也是开放的体系，前人的经验可以成为后人的肩膀，
也有可能成为绊脚石！
《标志与VI设计(国家示范性高职高专艺术设计系列教材)》的编者包括周莉、章益、周茜、周薇等，
希望大家能够科学利用本书，给大家的创作带来真正的帮助！
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作者简介

周莉，清华大学美术学院本科，硕士研究生。
现为深圳职业技术学院副教授，高级工艺美术师。
 
    主要任教课程：图形设计、标志设计、VI设计、海报设计等。
曾在德国多特蒙德应用科技大学、韩国东亚大学、英国曼彻斯特城市大学访问学习。
 
    多篇文章发表于《包装与设计》、《艺术与设计》、《美术大观》、《装饰》、《包装工程》等杂
志；多幅作品收录在《中国设计年鉴》、《中国标志设计年鉴》，多幅作品在国内各大比赛中获奖，
其中海报作品《停止蹂躏》系列获得2009年中国高校美术作品学年展一等奖，海报作品《深圳30周年
》系列获得2009年中国美术教师作品年鉴金奖。
 
    著有《标志设计》一书，由上海交通大学出版社出版。
主编《2009中国美术教师作品年鉴》，由华夏出版社出版。
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章节摘录

　　一个命题，或由一个命题反向到一个命题。
创造性思维是一种灵活、变通的思维模式。
它的存在开创了事物关系的复杂而生动的局面，建构了多元信息的沟通渠道和架构。
也从根本上解决了我们看问题的方式，为我们能够发现新事物、产生新观念、形成新理论提供了可能
性。
创造性思维的复杂多变性，在于它最大程度地发掘事物间关联的可能性，发现事物隐藏着的不为人知
的某一个方面和侧面。
西方通过头脑风暴法来实践这种创造性思维方式，作为产生新创意的方法，非常有效果。
在头脑风暴的同时，大家集思广益，不准批判，不准评论，只是让参与者在一个相当宽松与自由的环
境中产生最多的、最广的方案，用以接近事物的本质。
香港的设计师李永铨将设计比做冰山，设计师的任务是发现冰山没有露出海面的部分，这部分是更大
、更奥秘、更充满神奇与最不可想象的部分。
创造性思维为发现这个部分提供了最好的可行性方法和可能。
　　（4）发散性思维。
当我们的思维方式由单一的一个方面线型地进入下一个过程已经变成僵化而没有新意的时候，思维方
向的变化就成为一种必须。
而这时候思维的发散成为一种新的选择。
这种感觉就好像突然间打开了一扇门，门里面是你没有看见的很多的可供选择的东西，其丰富性和新
颖性都是先前你不曾估计到的。
发散就是这把钥匙，它通向的就是丰富和多选择。
头脑风暴打破的是原先头脑里的条条和框框，陈规戒律。
发散思维经过训练可以诱发思维渠道的畅顺，在很短的时间内就能想出大量相关的、有价值的方案。
在标志设计中表现在对于理念性、核心词汇的发散。
　　（5）聚敛性思维。
命题经过发散思维找到了大量的解决方案是“放”的过程。
这些点子层出不穷，触类旁通，源源不断，瞬间就会布满我们的脑子，将有价值的方案记录下来，进
行分类，同时判断它的可实施性是接下来的工作。
这时候聚敛思维就要起作用，从已经形成的方案里寻找具有合理性、可行性的方案，将之记录下来，
商讨其继续发展下去的可能性。
这个过程也是偏重于理性的。
　　（6）跳跃性思维：思维过程的特点有时候不像我们设想的那样会从A自然过渡到B，有时候会忽
然跳跃到C，甚至是D、E、M、Z，我们无从判断。
看起来这种跳跃似乎是无章可循的，这种超常的方式，会让我们大吃一惊、目瞪口杲。
这种看起来似乎毫不相连的事物，有时恰恰是我们解决问题的突破口，带给大众同样的是不可思议与
惊人的效果。
　　（7）反向性思维。
反向思维与跳跃性思维命题从A的偶然性跳跃到Z不同，它自开始就在设定从A到Z的合理路线。
为什么从A就不能到Z？
大胆挑战传统，挑战最不可能，就是反向思维的特色。
它为我们寻找思维的原点提供最大的设问与质疑。
在设计里面，反向思维为我们打破了思维的单向循环模式，打通了思维逆流而进的脉络，是思维方式
里最有力的武器。
明基电脑公司在确定公司的标准色彩的时候，了解到科技电脑公司的标准色基本都是蓝色的之后，做
了大胆的设想，为什么电脑公司标志的颜色就不能是别的颜色？
紫色的选用为明基电脑公司的形象带来了清新之风，温和而典雅的色彩标志成为电脑公司里面的一道
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亮丽风景。
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