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内容概要

感觉，尤其是视觉，是引发人们决策的主要因素。
神经科学家认为，人们超过百分之九十的决定受情感因素支配，是无意识作用的结果。
基于此因，本书着重探讨和分析了建立品牌情感特性及建立强大持久品牌的必要性和方法。

本书不仅为品牌创意人员和管理人员奉献出建立品牌情感的12条黄金法则，更为可贵的是，它还广泛
收集了世界各地各种顶级成功品牌的标识和形象，可称得上是一本世界成功标识及形象大全！
本书既包含了作者对品牌创建深刻的个人见解，更生动展现了众多品牌创意成功人士真实的创意案例
及从业心得！
本书是作者50年品牌实战经验之结晶！

由马克·卡托编著的《Go Logo！
》这本书，是你无悔的选择！
祝您阅读愉快！
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