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内容概要

　　《经济审美化研究》是我国美学研究者有史以来第一次深入我国不同地区、众多行业的企业，对
我国经济领域的美学问题进行大规模的调研。
著者努力探索出运用美学知识，改善企业经营活动的有针对性的、可操作的途径，并在此基础上全面
揭示我国经济审美化的现状，提出相应的对策，从而使美学为我国的经济转型服务。
这为美学研究拓展了新的、广阔的空间。
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章节摘录

　　　　产业集群虽然是市场经济的必然结果，是全球化与本地化协同作用共同造就的，但政府和协
会的职能和作用与它的生存和发展也是不可分割的，而且是构成一个成熟完整的产业集群的基本功能
之一，这也是为什么得到协会和政府支持和帮助的家具产业群，其发展速度、活力和竞争力都得到快
速提升的重要原因。
显然，各地政府和家具行业协会为培育、扶持和提升家具产业群的发展发挥了自己的“助力器”作用
，对区域品牌营造产生了积极影响。
　　二、家具设计细分化日趋明显　　在新时期，家具的细分和专业化趋势越来越明显，简约的、传
统的、豪华的、前卫的、民族色彩的家具各自形成专卖、专列的产品种类。
　　这和国外家具品牌进人国内带来的设计理念变革有关。
国际知名品牌宜家在创建之初，就设计了符合大众需求的经营理念，以“提供种类繁多、美观实用、
老百姓买得起的家居用品”为目标，因其物美价廉、款式新颖、服务周到等特点，很快受到广大中低
收人家庭的欢迎。
宜家于1998年进入我国之后，把目光投向了大中城市中相对比较富裕的阶层，它在中国市场的设计定
位是“想买高档货，又付不起高价的白领”。
宜家产品成功的定位和有力的品牌推广，使得“吃麦当劳快餐，喝星巴克咖啡，用宜家家具”成为了
中国白领阶层的流行风尚。
在宜家，有这样一种说法：“我们最先设计的是价签。
”即设计师在设计一种产品之前，就先为该产品设定了相应的成本，然后在这个成本的范围之内，尽
一切可能做到精美、实用。
宜家还发明了“模块”式家具设计方法。
所有的家具都是拆分的组装货，一个产品分成不同的模块，是以分块来设计的。
不同的模块可以根据成本在不同的地区生产，有些模块还可以在不同的家具间通用，这不仅使设计的
成本得以降低，产品的总成本也随之降了下来。
宜家的设计研发体系非常独特，能把低成本和高效率完美地结合起来，设计师们常常会为了“能否少
用一颗螺丝或更经济地利用一根铁棍”而绞尽脑汁。
这样做的好处是不仅能有效地降低成本，而往往能够产生出杰出的创意。
如：平板式包装是低成本运输的绝佳方式，这样可以最大化利用集装箱空间，这种方式所运输的数量
是组装后运输方式的6倍。
　　　　⋯⋯
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