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内容概要

通过非常系统和完整的思路架构，结合典型实用的例子来讲述广告设计的历史、基础知识以及相关的
原理与法则。
内容图文并茂，表达通俗易懂，简洁明了。

作品来自世界各个地区，不同领域的设计概念与思想被汇集整合到这套用书中来，将会给您带来灵感
上的碰撞。

《广告设计创意》由王绍强编著，将会引导正在学习设计的学生或者对设计有兴趣的人，并帮助他们
在探索设计的基本原理上找到解决的方法与答案。
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作者简介

王绍强，广州美术学院视觉与动漫设计学院副院长，广州美术学院副教授，《Design360°观念与设计
》杂志总编辑，三度文化传媒机构总设计师，应邀在中央美术学院、中央美术学院城市设计学院、清
华大学美术学院、中国美术学院、长江艺术与设计学院、华南农业大学设计学院、山东工艺美术学院
、香港知专设计学院、香港设计师协会、台湾设计师协会等著名设计学院及机构讲学。
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